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Hurmatli ___________________________________________!  

Sizni, Farg‗ona politexnika institutida 2024 yil «Insonga e‘tibor va sifatli 

ta‘lim yili»gа bag‗ishlanib «Iqtidorli talabalar, magistrantlar, doktorantlar va 

mustaqil izlanuvchilar» mavzusida o‗tkaziladigan institut miqyosida ilmiy-

nazariy anjumaniga taklif qilamiz.  

Anjumanni o‗tkazish vaqti: 2024 yil 25  iyun kuni soat 10:00 da Farg‗ona 

politexnika  instituti madaniyat saroyida ochiladi. 

Konferensiyada O‗zbekiston Respublikasi OTM va ITIlar olimlari, professor-

o‗qituvchilari, yengil sanoat tarmoq korxonalari mutaxassislari, tadqiqotchilar, 

magistrant va iqtidorli talabalar tomonidan amalga oshirilayotgan ilmiy-tadqiqot 

ishlari natijalari muhokama qilinadi.   

Ilmiy va ilmiy-texnik  konferensiya doirasida quyidagi yo‗nalishlar bo‗yicha 

yalpi va sho‗ba majlislari o‗tkazilishi rejalashtirilgan:  

Sho‗ba 1. Mashinasozlik texnologiyasi va avtomatlashtirish, Texnologik 

mashina va jihozlar, Yer usti transport tizimlari va ularni ekspluatatsiyasi, 

Tadbiqiy mexanika; 

Sho‗ba 2. Elektr energetikasi, Elektr texnikasi, Elektr mexanikasi va elektr 

texnologiyalari, Fizika, Chizma geometriya va muhandislik grafikasi; 

Sho‗ba 3. Bino va inshootlar qurilishi, Geodeziya, Kartografiya, Kadastr, 

Muhandislik kommunikatsiyalari qurilishi, Arxitektura, Qurilish materiallari, 

Buyumlari va konstruksiyalarini ishlab chiqarish;  

Sho‗ba 4. Iqtisodiyot, Menejment, Buxgalteriya hisobi va audit; 

Sho‗ba 5. Kimyo va kimyoviy texnologiya, Oziq-ovqat texnologiyasi, Neft 

va neft- gazni qayta ishlash; 

Sho‗ba 6. Yengil sanoat buyumlari texnologiyasi, Tabiiy tolalar, Qishloq 

xo‗jalik mahsulotlarini saqlash texnologiyasi;  

Sho‗ba 7. Elektronika va asbobsozlik, Metrologiya, Standartlashtirish va 

mahsulot sifati menejmenti, Intellektual muhandislik tizimlari; 

Sho‗ba 8. Ijtimoiy, Gumanitar, Xorijiy tillar, Matematika va tabiiy fanlar. 

Anjumanning rasmiy tillari: o‗zbek,  rus va ingliz tillari.  

Anjumanga tezislar 2024 yil 20 iyun kuniga qadar elektron shaklda qabul 

qilinadi. 

Tashkiliy qo‘mita 

 

Bizning manzil: O‗zbekiston Respublikasi, 150107, Farg‗ona shahri,  

Farg‗ona ko‗chasi, 86-uy, Farg‗ona politexnika instituti. 

© FarPI – Farg‗ona politexnika instituti, 2024. 

 

Murojaat uchun telefonlar: (+99891) 676-11-00; telegram: 

@Jabborov_Islombek,    
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Konferensiyaning tashkiliy qo‗mitasi: 

 

Salomov O‗.R. – Tashkiliy qo‗mita raisi, Farg‗ona politexnika instituti 

rektori, texnika fanlari doktori; 

Jaxongirov I. – XH prorektor; i.f.d., (DSc); 

Salimov A.A. – MIIB prorektori, PhD; 

Ergashev S.F. – FarPI IPKT bo‗limi boshlig‗i, t.f.d., professor. 

Xomidov A.Q. – ―ITITFTE‖ bo‗limi boshlig‗i; 

Odilov O – ―Magistratura‖ bo‗limi boshlig‗i; 

Ismoilov N. – ―Xalqaro hamkorlik‖ bo‗limi boshlig‗i; 

Abduhalilov B. –Ma‘naviy-ma‘rifiy masalalar bo‗yicha bo‗lim boshlig‗i. 

Abduraxmonov S.J. – ―I va IPKTB‖ muhandis, anjuman kotibi. 

 

 

 

Tahririyat a‘zolari : S.F. Ergashev, A.Q. Xomidov. 

 

Kompyuterda chop etishga tayyorlovchilar: M.Qurbonova, A.Xomidov 
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KONFERENSIYANING BIRINCHI KUNI TARTIBI 
 

 

2024-yil 25-iyun kuni Farg‗ona politexnika instituti madaniyat saroyi 
 

 

 

09:00- 10:00 

 
– Konferensiya qatnashchilarini ro‗yhatga olish. 

10:00- 10:30 
 – Konferensiya ochilishi va yalpi majlis yig‗ilishi. 

10:00- 10:10 

 
– Kirish so‗zi – Farg‗ona politexnika instituti rektori - O‗.R.Salomov. 

10:10- 10:20 –Farg‗ona politexnika institutida iqtidorli yoshlarni  qo‗llab-quvvatlash 

borasida amalga oshirilayotgan ishlar - S.F.Ergashev 
 

10:30- 10:40 – 3 bosqich  DS  doktoranti M.M. Payazov. 
 

10:50- 11:00 – 3 bosqich tayanch doktoranti E.S.Umronov 

 

11:10 -11:20 – M12-21YeT va YeA guruhi magistranti Obidjonov Z. 
 

11:30- 11:40 –Farg‗ona politexnika instituti proffesori - G.N.Valiyev. 
 

11:50- 12:00 – Farg‗ona politexnika instituti tayanch doktoranti I.N.Obidova. 

12:10- 12:20 
 

Tushlik 

Moderator:  A.Q.Xomidov– ―Iqdidorli talabalarning ilmiy tadqiqot 

faoliyatini tashkil qilish bo‗lim‖ boshlig‗i 

13:30–15:30
    – Sho‗balar  ma‘ruzalari. 

 

15:30-16:00
 – Anjuman ishini yakunlash va natijalarini umumlashtirish. 
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информации о государственной помощи по российским и международным 

стандартам. Бухгалтерский учет в бюджетных и некоммерческих организациях, 

(14), 8-16. 

16. Клычова Г.С., & Нуриева Р.И. (2015). Особенности признания в учете 

государственных субсидий, выделяемых сельскохозяйственным предприятиям, в 

соответствии с отечественными и международными стандартами. Бухгалтерский 

учет в бюджетных и некоммерческих организациях, (18 (378)), 30-40. 
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КОРХОНАЛАРДА МАРКЕТИНГ ДАСТУРЛАРИДАН ФОЙДАЛАНИШГА 

БАҒИШЛАНГАН ИЛМИЙ ҚАРАШЛАРНИНГ ШАКЛЛАНИШИ 

 

БухДУ Иқтисодиѐт ва туризм факультети ўқитувчиси Ҳ. Н. Абдуллаева 

hilolaabdullayeva24@gmail.com 

 

Иқтисодий адабиѐтда ишлаб чиқариш корхоналари фаолиятида маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш амалиѐти билан боғлиқ бўлган илмий қарашлар 

шаклланганлигини кўришимиз мумкин. Жумладан, меркантилизм иқтисодий мактаби 

вакиллари А. Серра, Т. Манн, А. Монкретъен кабиларнинг илмий қарашларида 

маркетинг фаолияти билан боғлиқ болган қарашлар шаклланганлигини кўришимиз 

мумкин бўлиб, унга кўра, ―мамлакат аҳолисининг турмуш фаровонлигини таъминлаш 

миллий иқтисодиѐтда ишлаб чиқариш муносабатларининг ривожланганлиги даражаси 

https://www.iupr.ru/_files/ugd/b06fdc_7bfd6dbaf2b24eeeb80dc86e983dc8ac.pdf?index=true
https://www.iupr.ru/_files/ugd/b06fdc_7bfd6dbaf2b24eeeb80dc86e983dc8ac.pdf?index=true
http://jmveindia.com/journal/JAN-MARCH%2024_IS-2024.pdf
https://doi.org/10.5281/zenodo.11002704
https://doi.org/10.60078/2024-vol3-issM-pp81-84
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билан эмас, балки, ташқи савдони ривожлантириш орқали мамлакатда капитал 

жамғариши ҳажмининг ортиши ҳисобига таъминланади‖
1
. Мазкур илмий қарашда ишлаб 

чиқариш соҳаси ташқи бозорларни ўзлаштириш ҳисобига ривожланиш тенденциясига 

эришишига устуворлик қаратилган бўлиб, бунда маркетинг фаолиятидаги бозор 

тадқиқотлари ўтказиш, янги бозорларни ўзлаштириш каби дастурлар меркантилизм 

таълимоти амал қилган XV-XVII асрларда ҳам амал қилган деган хулосага келиш 

мумкин бўлади. Ушбу ҳолат ишлаб чиқариш муносабатларини ривожлантиришда янги 

бозорларни ўзлаштириш бўйича маркетинг дастурлари ўша даврларда корхона 

фаолиятини бошқаришни ташкил этиш, ишлаб чиқаришни режалаштириш каби 

бошқарув амалиѐтининг таркибий элементи сифатида баҳоланганлигидан далолат 

беради. 

Илк бор маркетинг курслари АҚШнинг Иллинойс ва Мичиган университетларида 

1901-1902 ўқув йилидан бошлаб ўқитила бошланган бўлиб, бунда корхоналар 

фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти, маркетинг дастурларининг 

турлари, улгуржи ва чакана сотувчилар билан ишлаб чиқарувчилар ва истеъмолчилар 

ўртасида амалга ошириладиган иқтисодий-молиявий операциялар, ишлаб чиқарилаѐтган 

маҳсулотларни реклама қилиш амалиѐти билан боғлиқ бўлган масалалар олий таълим 

муассасалари талабаларига ўргатилган. Натижада 1908 йилга келиб, АҚШда биринчи 

ишлаб чиқариш корхоналарига нисбатан маркетинг хизмати кўрсатувчи компания 

фаолияти йўлга қўйилиб, 1911 йилдан бошлаб йирик ишлаб чиқариш корхоналари 

таркибий тузилишида маркетинг бўлимлари фаолияти ташкил этила бошланди. 

Мамлакат ишлаб чиқариш корхоналари фаолиятида маркетинг дастурларидан 

фойдаланишга бўлган қизиқишнинг ортиши 1920 йилга келиб Миллий маркетинг ва 

реклама ўқитувчилари ассоциацияси ташкил этилиб, 1937 йилда ушбу ташкилот 

Америка маркетинг ассоциациясига айлантирилди.
2
 

Корхоналар фаолиятини ташкил этишнинг жаҳон амалиѐти таҳлилига кўра, ХХ 

асрнинг 50-60 йилларидан бошлаб стратегик ривожланиш дастурлари таркибида 

маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти билан боғлиқ бўлган ҳолатлар 

аниқланган. Жумладан, М. Портер томонидан корхоналар фаолиятини ташкил этиш ва 

уни ривожлантиришнинг стратегик йўналишларининг АҚШ амалиѐтини тадқиқ этиш 

асосида қуйидаги илмий хулосалар олинган: ―мамлакатда капиталистик ишлаб чиқариш 

муносабатларининг ривожланиши шароитида корхоналар фаолиятини ташкил этиш, уни 

ривожлантиришнинг стратегик йўналишлари, жумладан, корхонанинг бозордаги мавқеи, 

унинг қамров даражасини сақлаб қолиш ва уни кенгайтиришга қаратилган чора-

тадбирларнинг самарадорлиги корхона фаолиятида маркетинг дастурларидан 

фойдаланиш самарадорлиги билан чамбарчас боғлиқ бўлади‖
3
. Олим томонидан амалга 

оширилган тадқиқотлар натижасида олинган ушбу илмий хулоса иқтисодий адабиѐтда 

корхоналар фаолиятидан маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐтини ташкил 

этиш билан боғлиқ бўлган тадқиқотларнинг ортишига сабаб бўлади. Бунга сабаб 

корхоналар ривожланиш стратегияларининг самарадорлиги айнан маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш амалиѐти билан чамбарчас боғланганлиги билан изоҳланади. 

Жумладан, ХХ асрнинг 60 йиллари бошида Э.Ж. Мак-Карти
4
 томонидан иқтисодий 

адабиѐтда ―Маркетинг концепцияси‖ ривожланишида муҳим аҳамият касб этувчи ―4 P‖ 

концепцияси ишлаб чиқилди. Ушбу концепция иқтисодий адабиѐтда маркетинг соҳасида 

амалга оширилаѐтган илмий тадқиқотларда ―Маркетинг комплекси‖ сифатида 

баҳоланади. Бугунги кунда маркетинг комплекси иқтисодий категория сифатида 

―корхоналар фаолиятини ташкил этишда маркетинг концепцияси таркибий 

                                                      
1 Меркантилизм / под ред. И.С. Плотникова – М.: Директ-Медиа, 2007 – 82 с. 
2 Эриашвили Н.Д. Маркетинг: Учебник для вузов / под ред. Н.Д. Эриашвили, К. Ховард, Ю.А. Цыпкин. М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2003. – 
269 с. 
3 Porter M.E. What is Strategy? // Harvard business rev. Boston. 1996. Vol. 74, № 6. P. 61-78 
4 Jerome McCarthy E. Basic Marketing: A Managerial Approach. Richard D. Irwin, INC. Homewood, Illinois. USA 1960. – 770 p. 
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компонентларидан ўзаро алоқадорликда фойдаланиш ва улар ўртасидаги 

комбинацияларни ўрнатилганлик ҳолатини англатади‖
5
. Бу эса ҳар қандай корхона 

фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш уларнинг ижтимоий-иқтисодий 

салоҳиятига боғлиқ бўлганлиги сабабли, ҳар бир корхона хусусий бўлган маркетинг 

комплексига эга бўлишидан далолат беради.  

ХХ асрнинг 60-80 йилларидан бошлаб иқтисодий адабиѐтда корхона фаолиятида 

маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐтининг сифат кўрсаткичларини 

такомиллаштиришга бағишланган илмий қарашларнинг шаклланганлиги билан 

характерланади. Мазкур даврда иқтисодий жиҳатдан тараққий этган мамлакатлар 

амалиѐтида индустриал мамлакатдан постиндустриал мамлакат амалиѐтига ўтилганлиги 

натижасида корхоналар фаолиятида оммавий ишлаб чиқаришдан истеъмолчига 

йўналтирилган ишлаб чиқариш амалиѐтига ўтила бошланганлиги билан характерланади. 

Бунда корхоналар маҳсулот ишлаб чиқариш амалиѐтини истеъмолчилар талабларига 

мослаштиришга устуворлик қаратиши назарда тутилади. 

Корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐтининг 

такомиллашиб бориши натижасида чуқур бозор тадқиқотлари ўтказиш, корхонанинг 

бозордаги рақобатчилари фаолиятини таҳлил қилиш, ишлаб чиқариш харажатларини 

оптималлаштириш орқали ишлаб чиқарилаѐтган товар ва хизматларнинг бозордаги 

айланмаси ҳажмини оширишга қаратилган корхона фаолиятини ташкил этишнинг муҳим 

ажралмас қисми сифатида баҳолана бошланди. 

Махаллий иқтисодчилардан Ш.Ж. Эргашходжаева фикрича, ―корхонанинг 

ривожланиш имкониятларини таҳлил қилиш, унинг фаолияти билаан боғлиқ бўлган 

устувор мақсад ва вазифаларини белгилаш, уларни ҳал этиш бўйича тактик ва стратегик 

режаларни ишлаб чиқиш, ҳамда уларни амалга оширилиши устидан назоратни ўрнатиш 

маркетинг жараѐнининг туб моҳиятини англатади‖
6
. Ушбу тарифда ҳам маркетинг 

дастурлари корхона фаолиятида маҳсулот ишлаб чиқаришдан тортиб то уни 

истеъмолчига етказиб бергунга қадар барча ишлаб чиқариш босқичларини қамраб 

олувчи жараѐн эканлигини кўришимиз мумкин бўлади. 

Т.Н. Парамонова томонидан корхоналар фаолиятини ташкил этишнда маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш амалиѐтининг концептуал асосларини тадқиқ этиш асосида 

унинг намоѐн бўлиш шаклига кўра, қуйидаги турларини ажратиб кўрсатади: 

- ишлаб чиқариш концепцияси; 

- товар концепцияси; 

- сотиш концепцияси; 

- анъанавий маркетинг концепцияяи; 

- ижтимоий-ахлоқий маркетинг концепцияси; 

- ўзаро алоқавий маркетинг концепцияси.
7
 

Иқтисодий адабиѐтда корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан 

фойдаланиш амалиѐтига бағишланган илмий қарашларни тадқиқ этиш асосида унга 

қуйидагича муаллифлик тарифини ишлаб чиқдик: ―замонавий иқтисодий муносабатлар 

тизимида маркетинг корхоналар фаолиятини ташкил этиш жараѐнида истеъмолчилар 

талабларини чуқур тадқиқ этиш асосида у томонидан ишлаб чиқарилаѐтган товар ва 

хизматларнинг миқдор ва сифат кўрсаткичларини мунтазам такомиллаштириб бориш, 

мақбул нархдаги товарлар таклифи билан бозорларни қамров даражасини ошириш, 

корхона фаолиятини ривожлантиришнинг устувор йўналишларини аниқлаш жараѐнини 

ўзида акс эттирган ҳолда, корхона бошқаруви қарорларини қабул қилиш 

самарадорлигини таъминлаш имконини беради‖. Ушбу тариф бугунги кунда ҳар қандай 

                                                      
5 Малашенко Н.П. Маркетинг на потребительском рынке: учеб. пособие. М.: Изд-во ―Омега-Л‖, 2008. – с. 27 
6 Эргашходжаева Ш., Шарифхўжаев У. Маркетингни бошқариш: Даслик. Тошкент.: ―IQTISODOYOT‖, 2019. 462 б. 
7 Парамонова Т.Н. Маркетинг: Учебное пособие. – М.: КНОРУС, 2010. – с. 190 с. 
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корхона амалиѐтида маркетинг дастурларидан фойдаланиш учун хос ҳисобланади.  

Умуман олганда, корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш 

ҳисобига уларнинг ривожланиш стратегияларида кўзланган мақсад ва вазифаларга 

эришиш имкониятлари кенгаяди. Жумладан, янги бозорларга кириб бориш, маҳсулотни 

сотиш ҳажмини ошириш ҳисобига корхонанинг ички инвестицион имкониятларини 

кенгайиши ҳисобига миллий ишлаб чиқарувчиларнинг халқаро бозорлардаги 

рақобатбардошлик кўрсаткичларини янада оширишга эришилади. 
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Корхоналар бошқаруви амалиѐтида кадрлар салоҳиятидан фойдаланиш 

самарадорлигини ошириш борасида амалга оширилаѐтган чора-тадбирларнинг таъсир 

этиш йўналишлари ва кўламидан келиб чиққан ҳолда, иқтисодий адабиѐтда бу борадаги 

турли усуллар ва тамойилларнинг шаклланишига олиб келган. Бозор иқтисодиѐтининг 

тобора ривожланиб бориши натижасида корхоналар ўртасида рақобат курашининг 

кучайиши бошқарув жараѐнида кадрлар салоҳиятидан фойдаланиш тамойиллари ва 

усулларини тобора такомиллашиб боришига олиб келди. Шу сабабли, мамлакат миллий 

иқтисодиѐти тармоқларида хўжалик фаолияти юритаѐтган корхоналар бошқарувида 

кадрлар салоҳиятидан фойдаланиш самарадорлигини оширишда иқтисодий адабиѐтда 

шаклланган тамойиллар ва усулларни тадқиқ этиш долзарб аҳамият касб этади. 

Таҳлилларга кўра, ХХ асрнинг 80 йилларига қадар бўлган даврда бошқарув 

жараѐнида ҳодимлар салоҳиятидан фойдаланиш ―раҳбар-ҳодим‖ тамойилига асосланган 

ҳолда ташкил этилганлигини кўришимиз мумкин бўлади. Бунда корхона фаолиятини 
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