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УДК: 

 

КОРХОНА ФАОЛИЯТИДА МАРКЕТИНГ ДАСТУРЛАРИ АМАЛ 

ҚИЛИШИНИНГ НАЗАРИЙ АСОСЛАРИ ЭВОЛЮЦИЯСИ 

 

ЭВОЛЮЦИЯ ТЕОРЕТИЧЕСКИХ ОСНОВ РЕАЛИЗАЦИИ 

МАРКЕТИНГОВЫХ ПРОГРАММ В ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ 

 

EVOLUTION OF THEORETICAL BASIS OF IMPLEMENTATION OF 

MARKETING PROGRAMS IN ENTERPRISE ACTIVITY 

 

Абдуллаева Ҳ. Н. 

БухДУ Иқтисодиѐт ва туризм факултети  

Иқтисодиѐт кафедраси ўқитувчиси  

 

Аннотация 

Ушбу мақола маркетинг дастурларидан фойдаланиш самарадорлигини 

оширишга бағишланган бўлиб, унда маркетинг дастури, унинг ривожланиш 

даврлари, ―4П‖ консепсиясининг яратилиши  ҳақида ѐритилган. Шунингдек, 

маркетинг дастурларидан фойдаланиш илғор хориж тажрибаси келтириб 

ўтилган. 

Калит сўзлар: меркантилизм,―4 P‖ концепцияси,  савдо каналлари, 

маркетинг дастурлари, товар концепцияси 
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This article is devoted to increasing the effectiveness of using marketing 

programs, it covers the marketing program, its development periods, the creation of 

the "4P" concept. Also, the advanced foreign experience of using marketing programs 

is cited. 

Key words: mercantilism, "4 P" concept, sales channels, marketing programs, 

product concept 

 

Данная статья посвящена повышению эффективности использования 

маркетинговых программ, в ней рассмотрена маркетинговая программа, 

периоды ее разработки, создание концепции «4 P». Также приводится 

передовой зарубежный опыт использования маркетинговых программ. 

Ключевые слова: меркантилизм, концепция «4 P», каналы сбыта, 

маркетинговые программы, концепция продукта 

 

Ишлаб чиқариш муносабатларининг тобора глобаллашиб бориши 

натижасида корхоналар ўртасида рақобат курашининг кучайиши натижасида 

корхоналарнинг бозордаги эгаллаган ўрнини сақлаб қолиши, янги бозорларга 

кириб бориши, уларнинг қамров даражасини ошириш каби стратегик 

вазифаларни ҳал этиш зарурияти ортди. Натижада иқтисодий адабиѐтда 

корхоналар фаолиятини ташкил этишда маркетинг дастурларидан фойдаланиш, 

унинг амал қилиш механизмини такомиллаштириш борасидаги илмий 

тадқиқотларга устуворлик қаратилди. Жумладан, бугунги кунга келиб, глобал 

ишлаб чиқариш занжирининг ривожланиши корхоналар ўртасидаги рақорбат 

курашининг тобора кескинлашишига олиб келди. Бу эса уларнинг ривожланиш 

стратегияларини ишлаб чиқишда маркетинг дастурларидан фойдаланиш 

самарадорлигини ошириш заруриятини уйғотади. 

Корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти 

бир марталик жараѐн бўлмай, балки, мунтазам равишда такрорланиб турувчи ва 

корхонанинг ривожланиш тенденцияларига мос равишда доимий 

такомиллашиб бориб, корхона фаолиятини ривожлантириш билан боғлиқ 

бўлган ҳар қандай ғоянинг пайдо бўлишидан бошлаб то уни амалга оширгунга 

қадар бўлган барча даврларни тўлиқ қамраб олади. Бир ғояни корхона 

фаолиятига тўлиқ жорий этилиши натижасида янги бир ғоянинг вужудга 

келиши корхона фаолиятида маркетинг дастуридан фойдаланиш амалиѐтининг 

мунтазамлигини таъминлаш заруриятини уйғотади. Бу эса корхона фаолиятини 

ташкил этишда маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти, жумладан 

унинг самарадорлигини таъминлашнинг устувор йўналишларига бағишланган 

илмий қарашларни тадқиқ этишнинг илмий ва амалий жиҳатдан аҳамиятини 

янада оширади. 

Иқтисодий адабиѐтда ишлаб чиқариш корхоналари фаолиятида 

маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти билан боғлиқ бўлган илмий 

қарашлар шаклланганлигини кўришимиз мумкин. Жумладан, меркантилизм 

иқтисодий мактаби вакиллари А. Серра, Т. Манн, А. Монкретъен кабиларнинг 

илмий қарашларида маркетинг фаолияти билан боғлиқ болган қарашлар 
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шаклланганлигини кўришимиз мумкин бўлиб, унга кўра, ―мамлакат 

аҳолисининг турмуш фаровонлигини таъминлаш миллий иқтисодиѐтда ишлаб 

чиқариш муносабатларининг ривожланганлиги даражаси билан эмас, балки, 

ташқи савдони ривожлантириш орқали мамлакатда капитал жамғариши 

ҳажмининг ортиши ҳисобига таъминланади‖[1]. Мазкур илмий қарашда ишлаб 

чиқариш соҳаси ташқи бозорларни ўзлаштириш ҳисобига ривожланиш 

тенденциясига эришишига устуворлик қаратилган бўлиб, бунда маркетинг 

фаолиятидаги бозор тадқиқотлари ўтказиш, янги бозорларни ўзлаштириш каби 

дастурлар меркантилизм таълимоти амал қилган XV-XVII асрларда ҳам амал 

қилган деган хулосага келиш мумкин бўлади. Ушбу ҳолат ишлаб чиқариш 

муносабатларини ривожлантиришда янги бозорларни ўзлаштириш бўйича 

маркетинг дастурлари ўша даврларда корхона фаолиятини бошқаришни ташкил 

этиш, ишлаб чиқаришни режалаштириш каби бошқарув амалиѐтининг 

таркибий элементи сифатида баҳоланганлигидан далолат беради. 

XIX асрнинг иккинчи ярмига келиб, иқтисодий адабиѐтда амалга 

оширилган тадқиқотларда АҚШ иқтисодиѐти содир бўлган ва бўлиб келаѐтган 

иқтисодий инқирозлар бевосита ―ортиқча ишлаб чиқаришнинг сурункали 

муаммоси‖ билан боғлиқ эканлиги ўз исботини топган. Ушбу ҳолат ишлаб 

чиқариш соҳасини ривожлантиришда ―савдо каналлари‖ни ўрнатиш, уларни 

ташкил этиш, янги тижорат линияларини ривожлантириш имкониятларини 

аниқлашга қаратилган тадқиқотларни ўтказиш заруриятини ошириб юборди. 

Мазкур йўналишда амалга оширилган тадқиқотларда мамлакатда, жумладан, 

ташқи бозорларда савдо муаммоларининг кескинлашуви монопол корхоналар 

фаолиятининг жадал суръатлар билан ривожланганлиги натижасида туб 

ўзгаришлар ҳисобига вужудга келгани аниқланган. Бунда монопол корхоналар 

эришган ишлаб чиқариш кўлами билан уларнинг бозор қамрови даражаси савдо 

ҳажмига таъсир кўрсатишнинг турли усулларини қўллаш орқали улар 

томонидан ишлаб чиқарилаѐтган товар ва хизматларнинг сотиш ҳажмини 

оширишга эришилаѐтганлиги назарда тутилган.[2] 

Юқорида келтириб ўтилган ҳолатлар иқтисодий адабѐида корхоналар 

фаолиятини бошқаришда маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти 

билан боғлиқ бўлган илмий қарашларнинг шаклланишига туртки бўлди. Бунда 

ишлаб чиқарувчи корхоналар билан уларнинг истеъмолчилари ўртасида ўзаро 

муносабатларни ўрнатиш ва уларни тартибга солиб билан боғлиқ бўлган 

вазифаларни ҳал этишга устуворлик қаратилди. 

Илк бор маркетинг курслари АҚШнинг Иллинойс ва Мичиган 

университетларида 1901-1902 ўқув йилидан бошлаб ўқитила бошланган бўлиб, 

бунда корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти, 

маркетинг дастурларининг турлари, улгуржи ва чакана сотувчилар билан 

ишлаб чиқарувчилар ва истеъмолчилар ўртасида амалга ошириладиган 

иқтисодий-молиявий операциялар, ишлаб чиқарилаѐтган маҳсулотларни 

реклама қилиш амалиѐти билан боғлиқ бўлган масалалар олий таълим 

муассасалари талабаларига ўргатилган. Натижада 1908 йилга келиб, АҚШда 

биринчи ишлаб чиқариш корхоналарига нисбатан маркетинг хизмати 
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кўрсатувчи компания фаолияти йўлга қўйилиб, 1911 йилдан бошлаб йирик 

ишлаб чиқариш корхоналари таркибий тузилишида маркетинг бўлимлари 

фаолияти ташкил этила бошланди. Мамлакат ишлаб чиқариш корхоналари 

фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланишга бўлган қизиқишнинг 

ортиши 1920 йилга келиб Миллий маркетинг ва реклама ўқитувчилари 

ассоциацияси ташкил этилиб, 1937 йилда ушбу ташкилот Америка маркетинг 

ассоциациясига айлантирилди.[3] 

Корхоналар фаолиятини ташкил этишнинг жаҳон амалиѐти таҳлилига 

кўра, ХХ асрнинг 50-60 йилларидан бошлаб стратегик ривожланиш дастурлари 

таркибида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти билан боғлиқ 

бўлган ҳолатлар аниқланган. Жумладан, М. Портер томонидан корхоналар 

фаолиятини ташкил этиш ва уни ривожлантиришнинг стратегик 

йўналишларининг АҚШ амалиѐтини тадқиқ этиш асосида қуйидаги илмий 

хулосалар олинган: ―мамлакатда капиталистик ишлаб чиқариш 

муносабатларининг ривожланиши шароитида корхоналар фаолиятини ташкил 

этиш, уни ривожлантиришнинг стратегик йўналишлари, жумладан, 

корхонанинг бозордаги мавқеи, унинг қамров даражасини сақлаб қолиш ва уни 

кенгайтиришга қаратилган чора-тадбирларнинг самарадорлиги корхона 

фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш самарадорлиги билан 

чамбарчас боғлиқ бўлади‖ [4]. Олим томонидан амалга оширилган тадқиқотлар 

натижасида олинган ушбу илмий хулоса иқтисодий адабиѐтда корхоналар 

фаолиятидан маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐтини ташкил этиш 

билан боғлиқ бўлган тадқиқотларнинг ортишига сабаб бўлади. Бунга сабаб 

корхоналар ривожланиш стратегияларининг самарадорлиги айнан маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш амалиѐти билан чамбарчас боғланганлиги билан 

изоҳланади. 

Жумладан, ХХ асрнинг 60 йиллари бошида Э.Ж. Мак-Карти [5] 

томонидан иқтисодий адабиѐтда ―Маркетинг концепцияси‖ ривожланишида 

муҳим аҳамият касб этувчи ―4 P‖ концепцияси ишлаб чиқилди. Ушбу 

концепция иқтисодий адабиѐтда маркетинг соҳасида амалга оширилаѐтган 

илмий тадқиқотларда ―Маркетинг комплекси‖ сифатида баҳоланади. Бугунги 

кунда маркетинг комплекси иқтисодий категория сифатида ―корхоналар 

фаолиятини ташкил этишда маркетинг концепцияси таркибий 

компонентларидан ўзаро алоқадорликда фойдаланиш ва улар ўртасидаги 

комбинацияларни ўрнатилганлик ҳолатини англатади‖ [6]. Бу эса ҳар қандай 

корхона фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш уларнинг 

ижтимоий-иқтисодий салоҳиятига боғлиқ бўлганлиги сабабли, ҳар бир корхона 

хусусий бўлган маркетинг комплексига эга бўлишидан далолат беради.  

Э.Ж. Мак-Картининг ―4 P‖ маркетинг концепцияси таркибий жиҳатдан 

товар (Product), нарх (Price), харакатланиш (Promotion) ва жой / ѐки бозор 

(Place) каби компонентлардан ташкил топган ҳолда (1-расмга қаранг).  

ХХ асрнинг 60-80 йилларидан бошлаб иқтисодий адабиѐтда корхона 

фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐтининг сифат 
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кўрсаткичларини такомиллаштиришга бағишланган илмий қарашларнинг 

шаклланганлиги билан характерланади. 

 

 
1-расм. Э.Ж. Мак-Картининг “4 P” маркетинг концепцияси таркибий 

компонентлари [7] 

 

Мазкур даврда иқтисодий жиҳатдан тараққий этган мамлакатлар 

амалиѐтида индустриал мамлакатдан постиндустриал мамлакат амалиѐтига 

ўтилганлиги натижасида корхоналар фаолиятида оммавий ишлаб чиқаришдан 

истеъмолчига йўналтирилган ишлаб чиқариш амалиѐтига ўтила бошланганлиги 

билан характерланади. Бунда корхоналар маҳсулот ишлаб чиқариш амалиѐтини 

истеъмолчилар талабларига мослаштиришга устуворлик қаратиши назарда 

тутилади. 

Корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш 

амалиѐтининг такомиллашиб бориши натижасида чуқур бозор тадқиқотлари 

ўтказиш, корхонанинг бозордаги рақобатчилари фаолиятини таҳлил қилиш, 

ишлаб чиқариш харажатларини оптималлаштириш орқали ишлаб 

чиқарилаѐтган товар ва хизматларнинг бозордаги айланмаси ҳажмини 

оширишга қаратилган корхона фаолиятини ташкил этишнинг муҳим ажралмас 

қисми сифатида баҳолана бошланди. 

Шу ўринда корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан 

фойдаланиш амалиѐтининг илмий-услубий асосларини биринчилардан бўлиб 

тадқиқ этган узоқ хорижлик Ф. Котлернинг қуйидаги илмий қарашини 

келтириб ўтишни лозим топдик: ―Корхоналар фаолиятида маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш орқали улар томонидан ишлаб чиқарилаѐтган товар 

ва хизматларни айирбошлаш амалиѐтини кенгайтириш ҳисобига истеъмолчилар 

эҳтиѐжларини қондириш ҳажмини оширишга қаратилган инсон фаолияти тури 

ҳисобланади‖ [8]. Олим корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан 

фойдаланиш амалиѐтининг иқтисодий моҳиятини тушунтиришда иқтисодий 

самарадорлик кўрсаткичларига асосланганлигини кўришимиз мумкин бўлади. 

Бунда маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐтининг самарадорлиги 

корхона томонидан ишлаб чиқарилаѐтган товар ва хизматларнинг сотиш 

ҳажмини ортиши билан боғлиқ ҳолда тушунтирилган. Шу билан биргаликда, 

"4P" 
концепцияси 

Товар 
(Product) 

Нарх (Price) 

Харакатланиш 
(Promotion) 

Бозор (жой) 
(Place) 
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айрим тадқиқотларда ушбу илмий тарифдан менежмент дастурлари 

самарадорлигини фойдаланиш амалиѐтини тушунтиришда ҳам фойдаланилган 

ҳисобланади. Бу эса бугунги кунда менежмент ва маркетинг дастурлари 

корхона фаолиятида ўзаро боғлиқ ҳолда тадқиқ этилаѐтганлигидан далолат 

беради. Ушбу ҳолат корхона фаолиятида фойдаланилаѐтган менежмент ва 

маркетинг дастурларининг ҳар бири корхона фаолиятининг иқтисодий 

самарадорлиги кўрсаткичларини оширишга қаратилганлиги билан изоҳланади. 

 

 
2-расм. Ф. Котлернинг “4 P” маркетинг концепцияси [8] 

 

Ф. Котлер ўз тадқиқотларида Э.Ж. Мак-Картининг ―4 P‖ маркетинг 

концепциясини такомиллаштирган ҳолда маркетинг концепциясининг таркибий 

компонентларидан ўз фаолиятида фойдаланиб келаѐтган корхоналар фаолияти 

самарадорлиги улар истеъмолчиларининг талабларини қондирилганлик 

даражасида ўз аксини топишини илмий жиҳатдан исботлашга ҳаракат қилган. 

Шу билан биргаликда, олим томонидан Э.Ж. Мак-Картининг ―4 P‖ маркетинг 

концепциясидаги нарх компоненти товар таркибига киритилиб, унинг ўрнига 

эҳтиѐж компоненти қўшилади (2-расмга қаранг). Натижада иқтисодий 

адабиѐтда ―4 P‖ концепциясининг такомиллашган варианти ишлаб чиқилиб, 

уни америка корхоналари ўз амалиѐтида қўллай бошлади. 

Дастлаб Э.Ж. Мак-Карти томонидан ишлаб чиқилган ва кейинчалик 

Ф. Котлер томонидан такомиллаштирилган ―4 P‖ маркетинг концепциясини ўз 

амалиѐтида қўллаган АҚШ корхоналари фаолиятида менежмент ва маркетинг 

дастурлари ўзаро алоқадорликда фойдаланилиши ҳисобига савдо ҳажмининг 

кескин ортишига эришилди. Бу эса иқтисодий фанда маркетингнинг 

ривожланиши учун туртки бўлди. Натижада маркетинг иқтисодий атамаси 

моҳиятини очиб беришга қаратилган илмий тадқиқотлар сони ортди. 

Иқтисодий адабиѐтда аксарият хорижий олимлар томонидан маркетинг 

атамасининг моҳиятини ѐритишда корхонанинг ривожланиш стратегияси 

орқали ѐндашувлар шаклланган. Жумладан, Дж.Р. Гелбрейт [9], Г. Минцберг 

[10] каби олимлар илмий тадқиқотларида ҳам маркетинг дастурларидан 

фойдаланиш амалиѐти айнан корхона фаолиятини ривожлантириш 

стратегиясининг ажралмас таркибий қисми сифатида баҳоланган бўлиб, бунда 

маркетинг ва менежмент дастурлари ўзаро алоқадорликда амалга оширилиги 

лозимлигига устуворлик қаратилганлиги билан характерланади.  

Бозор  

Товар 

Маркетинг 

таркибий 

компонентлари 

Истеъмолчилар 

эҳтиѐжларини 

қондириш 

Эҳтиѐж 

Айирбош

лаш 
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Француз иқтисодчиси Ж.Ж. Ламбен ўз тадқиқотларида маркетинг 

иқтисодий категориясининг моҳиятини қуйидаги тартибда тушунтиради: 

―маркетинг бу ташкилотлар ва истеъмолчилар эҳтиѐжларини товар ва 

хизматларни рақобатли бозор иқтисодиѐти шароитида эркин айирбошлаш йўли 

билан самарали қондиришга қаратилган жараѐн ҳисобланади. ... Корхона 

фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти бир вақтнинег 

ўзида ҳам тадбиркорлик фалсафаси ҳам фаолият йўналиши сифатида намоѐн 

бўлади‖ [11]. Шунингдек, И.К. Беляевский фикрича, ―маркетинг – бу бозорни 

ўрганиш, тартибга солиш, бошқариш тизимидир‖ [12]. Ушбу илмий қарашларга 

асосланган ҳолда, корхона фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш 

корхона фаолиятини бошқариш, уни стратегик ривожлантириш жараѐнларида 

мустақил фаолият йўналиши сифатида намоѐн бўлиши мумкин, деган хулосага 

келиш мумкин бўлади. Бу эса маркетинг корхона фаолиятида уни ташкил 

этишнинг ажралмас қисми сифатида жараѐнли равишда намоѐн бўлишидан 

далолат беради. 

Шу ўринда Т.А. Гайденконинг маркетинг тўғрисида билдириб ўтган 

қуйидаги фикрини келтиришни лозим топдик: ―корхона фаолиятини ташкил 

этишда ишлаб чиқариш муносабатларини ташкил этиш, уни лойиҳалаштириш, 

ташиш, сақлаш, сотиш ва ишлаб чиқарилган маҳсулотга кўрсатиладиган 

хизматларнинг барчаси маркетинг жараѐни ўз ичига қамраб олади‖ [13]. Ушбу 

келтириб ўтилган тарифга асосланган ҳолда корхона фаолиятида маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш амалиѐтига жараѐнли ѐндашув асосида тариф 

берилган, деган хулосага келиш мумкин бўлади. 

Махаллий иқтисодчилардан Ш.Ж. Эргашходжаева фикрича, 

―корхонанинг ривожланиш имкониятларини таҳлил қилиш, унинг фаолияти 

билаан боғлиқ бўлган устувор мақсад ва вазифаларини белгилаш, уларни ҳал 

этиш бўйича тактик ва стратегик режаларни ишлаб чиқиш, ҳамда уларни амалга 

оширилиши устидан назоратни ўрнатиш маркетинг жараѐнининг туб 

моҳиятини англатади‖ [14]. Ушбу тарифда ҳам маркетинг дастурлари корхона 

фаолиятида маҳсулот ишлаб чиқаришдан тортиб то уни истеъмолчига етказиб 

бергунга қадар барча ишлаб чиқариш босқичларини қамраб олувчи жараѐн 

эканлигини кўришимиз мумкин бўлади. 

Т.Н. Парамонова томонидан корхоналар фаолиятини ташкил этишнда 

маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐтининг концептуал асосларини 

тадқиқ этиш асосида унинг намоѐн бўлиш шаклига кўра, қуйидаги турларини 

ажратиб кўрсатади: 

- ишлаб чиқариш концепцияси; 

- товар концепцияси; 

- сотиш концепцияси; 

- анъанавий маркетинг концепцияяи; 

- ижтимоий-ахлоқий маркетинг концепцияси; 

- ўзаро алоқавий маркетинг концепцияси [15].  

Юқорида келтириб ўтилган корхона фаолиятида маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш амалиѐтининг намоѐн бўлиш шаклига кўра, 
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концепцияларининг гуруҳланиши жаҳон хўжалигида ишлаб чиқариш ва 

товарларга бўлган талабни ривожланиш даражаси билан ҳам ўзаро боғлиқ 

эканлигини кўришимиз мумкин бўлади. Иқтисодий адабиѐтда корхоналар 

фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐтига бағишланган 

илмий қарашларни тадқиқ этиш асосида унга қуйидагича муаллифлик 

тарифини ишлаб чиқдик: ―замонавий иқтисодий муносабатлар тизимида 

маркетинг корхоналар фаолиятини ташкил этиш жараѐнида истеъмолчилар 

талабларини чуқур тадқиқ этиш асосида у томонидан ишлаб чиқарилаѐтган 

товар ва хизматларнинг миқдор ва сифат кўрсаткичларини мунтазам 

такомиллаштириб бориш, мақбул нархдаги товарлар таклифи билан бозорларни 

қамров даражасини ошириш, корхона фаолиятини ривожлантиришнинг устувор 

йўналишларини аниқлаш жараѐнини ўзида акс эттирган ҳолда, корхона 

бошқаруви қарорларини қабул қилиш самарадорлигини таъминлаш имконини 

беради‖. Ушбу тариф бугунги кунда ҳар қандай корхона амалиѐтида маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш учун хос ҳисобланади.  

Хулоса қилиб айтганда, бугунги кунда рақобат курашининг кучайиб 

бориши натижасида корхоналар фаолиятини ташкил этишда уларнинг нисбий 

устунлик кўрсаткичларидан фойдаланиш самарадорлигини ошириш ҳисобига 

юқори иқтисодий натижаларга эришилмоқда. Бу эса корхоналар ўзларининг 

ижтимоий-иқтисодий ривожланиш салоҳиятидан келиб чиққан ҳолда маркетинг 

дастурларидан фойдаланиш амалиѐти турлича бўлишини англатади. Яъни ҳар 

бир корхона фаолиятида маркетинг дастурларидан фойдаланиш амалиѐти 

корхоналарнинг ўзига хос хусусиятларидан келиб чиққан ҳолда турлича 

бўлади. 

Умуман олганда, корхоналар фаолиятида маркетинг дастурларидан 

фойдаланиш ҳисобига уларнинг ривожланиш стратегияларида кўзланган 

мақсад ва вазифаларга эришиш имкониятлари кенгаяди. Жумладан, янги 

бозорларга кириб бориш, маҳсулотни сотиш ҳажмини ошириш ҳисобига 

корхонанинг ички инвестицион имкониятларини кенгайиши ҳисобига миллий 

ишлаб чиқарувчиларнинг халқаро бозорлардаги рақобатбардошлик 

кўрсаткичларини янада оширишга эришилади. 
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СТАТИСТИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ СЛОЖНЫХ ВЗАИМООТНОШЕНИЙ 

ВНЕШНЕЙ МЕЖДУНАРОДНОЙ ТОРГОВЛИ И МАЛОГО БИЗНЕСА В 

УЗБЕКИСТАНЕ 

 

STATISTICAL ANALYSIS OF COMPLEX RELATIONS BETWEEN FOREIGN 

INTERNATIONAL TRADE AND SMALL BUSINESS IN UZBEKISTAN 

 

Yadgarova Nigora Rixsulla qizi  

O„zbekiston Respublikasi Prezidenti huzuridagi  

Statistika agentligining Kadrlar malakasini oshirish  
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Annotatsiya 

 

Tarixan Buyuk Ipak yo‗li merosi bilan mashhur bo‗lgan O‗zbekiston yana xalqaro savdoda, 

ayniqsa, kichik biznesning faol sektori orqali hal qiluvchi o‗yinchi sifatida namoyon bo‗lmoqda. 

Mamlakatda strategik islohotlar va global integratsiya sa‘y-harakatlari natijasida jadal iqtisodiy 

o‗zgarishlar ro‗y berayotgan bir paytda, xalqaro savdoni rivojlantirishda kichik biznesning roli 

tobora ortib bormoqda. Ushbu maqola O‗zbekistondagi xalqaro savdo va kichik biznes o‗rtasidagi 

murakkab munosabatlarni o‗rganadi. 

Kalit so„zlar: Xalqaro savdo, kichik biznes, iqtisodiy islohotlar, Ipak yo‗li, eksportni 

diversifikatsiya qilish, davlat tomonidan qo‗llab-quvvatlash, tadbirkorlik, mintaqaviy integratsiya. 
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МИРЗО УЛУҒБЕК НОМИДАГИ ЎЗБЕКИСТОН МИЛЛИЙ УНИВЕРСИТЕТИ “ЯНГИ 

ЎЗБЕКИСТОН ИҚТИСОДИЁТИ” ЖУРНАЛИГА МАҚОЛА РАСМИЙЛАШТИРИШ 

ТАЛАБЛАРИ 

 

Журнал таҳририяти 5 бетдан кам бўлмаган ҳажмдаги мақолани қабул қилади. Мақола 

матни Microsoft Word дастурида 14 шрифт ўлчамида, 1.5 интервалда, юқоридан ва пастдан 2 

см, ўнгдан 2 см, чапдан 2.5 см жой қолдирилиб, таҳририятга топширилиши лозим. Мақолада 

чизма, графиклар, жадваллар ва расмлар келтирилиши мумкин. Журнал бир йилда 6 марта 

нашр этилади.  

Мақола таркиби: 

• юқорида чап томонда УДК кўрсатилади; 

• муаллиф исм-шарифи ўзбек, рус ва инглиз тилларида қисқартирилмаган ҳолда ўнг 

томонга ѐзилади; 

• шаҳар ва ташкилот номи; 

• мақола номи ўзбек, рус ва инглиз тилларида берилади; 

• мақола номидан сўнг ўзбек, рус ва инглиз тилларида аннотация ва калит сўзлар 

ѐзилади. 

• матн сўнгида фойдаланилган адабиѐтлар рўйхати берилади. 
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МИРЗО УЛУГБЕКА 
 

Редакция журнала принимает статьи объѐмом не менее 5 страниц, набранных в 

редакторе Microsoft Word в виде компьютерного файла. Шрифт - Times New Roman – 14, 

междустрочный интервал 1.5, все поля страницы сверху и снизу – 2 см, справа – 2 см, слева – 

2.5 см. В статью можно добавлять графические материалы – рисунки, таблицы и т.д. 

Структура статьи: 

•  в верхнем левом углу указывается УДК; 

• имя и фамилия автора без сокращений на узбекском, русском и английском языках 

по правому краю; 

• название города, организации; 

• название научной статьи на узбекском, русском и английском языках; 

• после названия статьи - аннотация, ключевые слова на трех языках; 
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