PRAGMALINGUISTICS,
FUNCTIONAL
TRANSLATION STUDIES
AND INTEGRATION OF
LANGUAGE TEACHING
PROCESSES

May 22, 2024

Ban™
For more info scan me E-'I-h-



O‘ZBEKISTON RESPUBLIKASI OLIY
TA’LIM, FAN VA INNOVATSIYALAR VAZIRLIGI
BUXORO DAVLAT UNIVERSITETI

Ingliz tilshunosligi kafedrasi

PRAGMALINGVISTIKA, FUNKSIONAL TARJIIMASHUNOSLIK VA TIL
O‘RGATISH JARAYONLARI INTEGRATSIYASI

mavzusidagi xalgaro miqyosidagi ilmiy-nazariy anjuman materiallari
TO‘PLAMI

2024 yil, 22-may

Buxoro 2024



9. lllykypoBa, M. A. (2021). Aranu3 crienraIbHOM JISKCUKH aHTJIMMCKOTO si3bika X VI Beka mo
acreKTaM TepMuHonoruunoctu. MEXK/IVHAPOHBIN JKYPHAJI UCKYCCTBO CJIOBA, 4(2).

10. Shukurova, M. A. (2017). Useful strategies in teaching grammar in english language
classes. Mixcnapoonuii nayxosuii scypnan Inmepnayxa, (1 (1)), 146-148.

11. Askarovna, S. M. (2021). Historical background on the systematization of the vocabulary
of ethics. ACADEMICIA: An International Multidisciplinary Research Journal, 11(3), 25-29.

12. MykypoBa—byxI'Y, M. A. (2020). KOPPEJIALNA CO3HAHUSA, A3bIKA U CTUIIA
HAYYHO-ONJIOCODPCKOT'O M3JIOXEHUA TIEPUOLA XVI-XVII BEKOB. TABJIUM
TH3UMUIIA YET THJIJIAPHHU YPIAHUIIHUHT 3AMOHABHH MYAMMOJIAPH BA
HUCTUKBOJIVIAPH Xanxapo unrmuii-amanuti audxcyman 5-6 mapm 2020 tiun, 597.

13. Askarovna, S. M. (2023). A BRIEF OVERVIEW OF THE DEVELOPMENT OF THE
LEXICAL-CONCEPTUAL FIELD OF ETHICS IN THE XVIth-XVIlIth
CENTURIES. PEDAGOGICAL SCIENCES AND TEACHING METHODS, 3(26), 25-31.

14. ykyposa, M. (2023). XVI-XVII ASRLAR INGLIZ TILI ETIKA TERMINLARINING
STRUKTUR TAHLILI. JEHTP HAYYHbIX ITYBJTUKALIIH (buxdu. uz), 41(41).

15. [ykyposa, M. (2023). MODERN LINGUISTICS AND SOME PROBLEMS RELATED
TO TERMINOLOGY. [JEHTP HAYYHBIX IIYBIUKALIUH (buxdu. uz), 42(42). u3BIe4eHo OT
https://journal.buxdu.uz/index.php/journals_buxdu/article/view/10953

16. Kovalev, I., Kovalev, D., Kovalev, R., Podoplelova, V., Losev, V., Borovinsky, D., ... &
Gadoeva, M. (2024). Assessing the reliability of the hardware and software complex of fault-tolerant
control systems. In E3S Web of Conferences (Vol. 525, p. 05001). EDP Sciences.

17. Kovalev, I., Kovalev, D., Kovalev, R., Podoplelova, V., Losev, V., Voroshilova, A, ... &
Gadoeva, M. (2024). The concept of architectural reliability of software for ensuring the functioning
of request-free measuring stations. In E3S Web of Conferences (Vol. 525, p. 05002). EDP Sciences.

O’ZBEK TILI REKLAMALARINING LINGVOMADANIY XUSUSIYATLARI
Ingliz tilshunosligi kafedrasi dotsenti,
f.f.f.d. (PhD) A.B. Kobilova
e-mail: a.b.kobilova@buxdu.uz
BuxDU, 2-bosqich magistranti Ro’ziyeva Dilrabo

Annotatsiya: Ushbu tezis o ‘zbek tilida uchraydigan reklamalardan misollar keltirib, uning
lingvomadaniy jihatlari tahlil gilinadi. Bunda reklamalarning til va madaniy nozikliklariga ham e’tibor
garatiladi.
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O‘zbek tili uchun reklama matnlaridan foydalanish nisbattan yangi soha hisoblanadi. Reklama
madaniyat ko‘zgusi sanaladi va til va madaniyat alogadorligini hisobga olgan holda biz reklama
matnlarini yaratishimiz mumkin. Reklama o‘zbek tili uchun yangi soha bo‘lishiga qaramay, salmoqli
ishlar turli olimlar tomonidan olib borilgan. Jumladan, A.Abdullayeva, SH.Abdullayeva, A.Azlarova,
B.X. Abdullayev, F.Mallayeva, F.P. Nosirov, N.N. G‘afforov va boshqalar. O‘zbek madaniyatiga
to‘xtaladigan bo‘lsak, bag‘rikenglik, saxovatpeshalik, hojatbarorlik kabi xislatlar o‘z aksini topgan.
Bularning namoyon bo‘lishini to‘y tantanalarda o‘ta o‘ch bo‘lishida, yillar mobaynida yig‘ib terib
elga targatishdan zavg-shavq olishida, a’za va yo‘qlov marosimlarini birgalikda o‘tqazishida, bola
tug‘ilishidan tortib motam marosimlarigacha jamoatchilik va mahalla ahlining doimo bosh qosh
bo‘lishida ko‘rsak bo‘ladi. O‘zbek xalqi jamoa manfaatlari, jaomatchilik fikri doirasida, an’ana va
urf-odatlarga sodiglik negizlarida birlashishga moyil va shunga intiluvchi xalqdir. Ular oila
qadriyatlarini hammasidan ustun qo‘yib, kattaga hurmatda va kichikka izzatda bo‘lib yuradilar.

Yugqorida ta’kidlangan urf-odatlarni til bilan uyg‘un holatda reklama matnlarida ham duch
kelishimiz mumkin. Ushbu rejada biz o‘zbek reklama matnlarining lingvomadaniy xususiyatlariga
e’tibor beramiz. Til va madaniyat uyg‘unligini quyidagi misollarda ko‘rishimiz mumkin:

1. Qayerda bo‘lmang istalgan vaziyatda TBC kredit oling.
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2. Katta yutuglar kichik qgadamlardan boshlanadi. Millionlar to‘plash uchun ming so‘mdan boshlash
mumkin.

Ushbu TBC bank reklamalarida eng kam so‘z bilan, eng ko‘p marketing ma’lumot visual
ravishda yetkazib berilgan. Har bir so‘z ehtiyotkorlik bilan tanlagan bo‘lib, mijozlarni o‘yga soladi.
Ushbu reklamalarning birinchisida qofiyadan samarali ravishda foydalanilgan. Qofiya she’riyatda va
reklama matnlarida keng qo‘llanilovchi fonetik vosita hisoblanadi. Reklamadagi bo‘lmang va oling
so‘zlari qofiyani hosil qilib, reklamaning ohangdoshlik, uyg‘unlik va mazmuniy yaxlitlik
xususiyatlarini birlashtirgan. Leechning ta’kidlashicha, qofiya reklama matnlarini eslab qolishni
osonlashtiradi. Bundan tashqgari gofiyadan foydalanish reklamaning emotsional ekpressivligini
oshirishga ham xizmat giladi®. gapning buyruq gapda tuzilganligi mijozni shu harakatni gilishga ya’ni
TBC kredit rasmiylashtirishga undaydi. Birinchi reklamaning madaniy taraflariga e’tiborimizni
qaratadigan bo‘lsak, milliy urf-odatlarimiz ushbu reklamada yaqqol ma’lum bo‘ladi. Bunda,
Namanganda to‘y sarlavhasi ostida kelinga sovg‘a berilishi kerak bo‘lgan tillaning yo‘qligi va Xivada
yubiley sarlavhasi ostida ko‘pchilik odamlarning yig*‘ilib bazm uyushtirayotganlarini ko‘rsak bo‘ladi.
Namanganda to‘y holati shuni ko‘rsatadiki reklamada kelinchak milliyligimizni namoyon qilib adras
ko‘ylak, boshda do‘ppi kiyib chiggan. Yangi xonadonga yangi kelin kelganda unga sarpo qilish azal-
azaldan qonimizga singib ketgan va TBC reklamada ushbu urf-odat va milliyligimiz tilla berish
udumi orqali ifodalangan. Xivada yubiley holati esa o‘zbeklarning ganchalik mehmondo’st, hamjihat,
ahil, va saxiyliklarini ko‘rsatib beradi. Ko‘pchilik odamlarning yig‘ilganligi, to‘kin-sochin dasturxon
yozilganligi bilan bir gatorda milliyligimizni ko‘rsatib turgan yana bir jihat bu cholg‘u asboblari
qo‘llarida milliy kiyim kiygan cholg‘uchilar hisoblanadi. Birinchi reklama TBC kredit olish haqida
bo‘lsa, ikkinchisi ya’ni “Katta yutuqlar kichik qadamlardan boshlanadi. Millionlar to‘plash uchun
ming so‘mdan boshlash mumkin” reklamasi TBC bankka deposit qo‘yish bilan bog‘liq. So‘zlar
ehtiyotkorona tanlanganligi sababli tinglovchilarni o‘yga soladi va ushbu bankka omonatga pul
qo‘yishga undaydi. Madaniy tarafini oladigan bo‘lsak reklama aytilgan paytning o‘zidayoq biz
hunarmandchilikimizning yorqin namunalari bo‘lmish gilamchilik va kulolchilikni ko‘rsak bo‘ladi.
Bunga qo‘shimcha ravishda, reklamaning milliyligini oshiradigan yana bir jihat bu milliy
kiyimlarimizning go‘zal ravishda ko‘rsatilganligidir. Boshga millat vakillari ushbu reklamalarni
ko‘rgandan so‘ng madaniyatimiz haqida oz bo‘lsa-da ma’lumotga ega bo‘lishlari mumkin.

Yana bir madaniyatimizni yorqin ravishda ko‘rsatadigan reklama bu pepsi reklamasidir:
Barchaning o‘z Ramazon hikoyalari bor. Biz ularning bir qismi bo’lishdan xursandmiz. Bayramni
pepsi bilan kutib oling! Ramazon muborak.

Ushbu reklamaning lingvomadaniy xususiyatlarini tahlil qiladigan bo’lsak, reklama darak
gapda boshlanib yakunida buyrug gap ya’ni kutib oling fe’li bilan tugallangan. Deskriptiv tildan
reklama bo‘ylab samarali foydalanilgan. Ushbu reklamaning madaniy xususiyatlarini ko‘rib
chigadigan bo‘lsak, Ramazon musulmon mamlakatlari uchun diniy bayram hisoblanib, unda bir oy
davomida ro‘za tutiladi. Kun davomida faqatgina saharlik va iftorlik paytlari ovgatlanib, inson ushbu
oyda o°z ruhini poklaydi. Xuddi shu oyda jannat eshiklari ochilib gunohlar mag’firat qilinadi. Ushbu
reklama yagqinlashayotgan iftorlik paytini, dasturxonning to‘kin sochinligini va stol ustidagi adras
dasturxon milliyligimizning bir gismini va iftorlik paytida qanday jarayonlar bo‘lishi to‘g‘risida
ma’lumot berib o‘tgan. Ramazon oyi faqat musulmonlar nishonlaydigan bayram bo‘lganligi sababli,
G‘arb mamlakatlari ushbu reklamani tomosha gilgandan so‘ng Ramazon oyi hagida ma’lumotga ega
bo‘lishlari mumkin. Nafaqat Pepsi kompaniyasi Ramazon oyi haqida reklamalar chigargan va
shuningdek Pure Milky, Media Park ham Ramazon oyini o°z reklamalariga qo‘shib hozirgi payt bilan
hamnafasliklarini ko‘rsatib berishgan:

1. Saharlikni Pure Milky tvorogi bilan to’yimli boshlang!
2. Media Parkda barakali Ramazon oyi!

Ushbu misollarda to‘yimli va barakali sifatlari samarali ravishda foydalanilgan. Sifatlar
reklamalarda mahsulot yoki xizmatning qulayliklari, afzalliklari va foydali tomonlari hagida
ma'lumot berish uchun qo‘llaniladi. Sifatlar reklama yaratishda muhim ahamiyatga ega, chunki ular

! Leech, (1972) Advertisement Analysis: Syntactic Devices in English
Magazines in International Journal of Scientific and Research Publications
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potensial mijozlarga mahsulot yoki xizmat haqida to‘liq tushuncha berishga yordam beradi.

Reklamalarda sifatlarni to‘g‘ri va sodda shaklda ifodalash, mijozlarning diggatini jalb gilish va ularni

gizigtirish uchun juda muhimdir.

Sifatlarni foydali ko‘rinishda ta’kidlash, ularning mijozlar uchun qanday foydali bo‘lishi
hagida ma’lumot berish, mahsulot yoki Xizmatning afzalliklarini ko‘rsatish va sifatlar orqali
mijozlarga mahsulot yoki xizmatning qanday foydali bo‘lishi mumkinligini ko‘rsatish reklamalarda
muhimdir. Sifatlarni to‘g‘ri va sodda shaklda ifodalash, reklama efektivligini oshirishga yordam
beradi va mijozlar orasida eng yaxshi ta’sir qoldirishga imkon beradi.

Misollardan ma’lumki o‘zbek reklamalarida eng ko‘p buyruq va undov gaplardan
foydalanilgan. Ushbu gap turlaridan foydalanish matnning emotsional-expressivligini oshirib,
mahsulotlarni sotib olishga undashga xizmat gilayabdi. Natijada bu ma’lum bir kompaniyalarning
savdosini oshirishga xizmat qiladi. Har bir mamlakat 0‘z madaniyatining o‘ziga xos xususiyatlari
bilan ajralib turganligi kabi, o‘zbeklarda ham ushbu xususiyatlar mehmondo‘stlik, to‘kin-sochinlik,
hamjihatlik va milliy kiyim, bayramlari bilan namoyon bo‘ladi.
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