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UO’K 81
TIBBIY REKLAMALARDA NUTQIY AKTNING VOQELANISHI
D.R.Sobirova, PhD, Buxoro davlat universiteti, Buxoro

Annotatsiya. Inson muloqotga kirishar ekan, turli-tuman nutqiy aktlar vositasida o ‘z fikrlarini
ifoda etadi. Nutqiy aktlar muloqot ishtirokchilarining muloqotga kirishishdan ko zlangan magsadga
erishish vositasi bo ‘lib xizmat giladi. Ushbu magolada muloqotda nutqiy akt, kommunikativ intensiya
masalalari tibbiy reklamalar misolida yoritiladi.

Kalit so‘zlar: tibbiy reklama, nutqiy akt, kommunikativ intensiya, lokutsiya, illokutsiya, fatik
nutqiy akt, retik nutqiy akt.

Annomauyua. Kozoa uenosex ecmynaem 6 obujenue, oH 8bipadicaenm 6010 peib ¢ NOMOUBIO
PA3UYHbIX peuesblX akmos. Peuegvle axmuvl nMpu3eaHvl NOMOYb YYACHHUKAM OUANO2A 8OUMU 6
ouanoe. B mpéx cmamvsx peuesoil akm 6 odujenuu, 60npocvl KOMMYHUKAMUSHOU UHMEHCUBHOCMU
0c8eWaAlOmMes Ha npumepe MeOUYUHCKOU PeKIaMbl.

Knrwueevie cnoea: meouyunckas pexiama, peyedol axkm, KOMMYHUKAMUGHAS UHMEHYUS,
JIOKYYUS, ULNOKYYUSL, (hamuyeckuil peuesoii akm, pumopudecKuli peyeou axKm.

Abstract. When a person engages in communication, he expresses his speech with the help of
various speech acts. Speech acts are intended to help the participants of the dialogue to enter the
dialogue. In three articles, speech act in communication, communicative intensive issues are covered
on the example of medical advertisements.

Key words: medical advertising, speech act, communicative intention, locution, illocution,
phatic speech act, rhetorical speech act.

Nutqiy akt — so‘zlovchining ma’lum bir nutqiy vaziyatda, aniq maqgsadda tinglovchiga lisoniy
murojaatidir. Bu tushuncha jahon pragmalingvistikasida XX asrning 50-yillarida oz nazariy
asoslariga ega bo‘ldi. Bunda J.Ostin, J.Syorl va J.Lich kabi olimlarning qimmatli ta’limotlari muhim
o°rin egalladi.

Nutqiy aktlarning xilma-xil ko‘rinishlari mavjud bo‘lib, ularni bir necha tomonlama tasniflash
mumkin:

I. Semantik xususiyatiga ko‘ra nutqiy aktlar: iltimos, hurmat, buyruq, hukm, talab, maslahat...
kabi mazmunlardagi nutqiy aktlar.

II. Sistem-struktur xususiyatiga ko‘ra nutqiy aktlar:

a) lokutiv nutqiy akt (fonetik nutqiy akt, fatik nutqiy akt, retik nutqiy akt); Lokutsiya akti nutq
bosqichi, lingvistik ifoda bosqichi, ya'ni fikrning lingvistik vositalar yordamida bevosita ifodalanish
jarayoni demakdir;

b) illokutiv nutqiy akt (illocution, lot. il- < ichida) gap ma’nosining pragmatik komponenti
bo‘lib, so‘zlovchining kommunikativ magsadini aks ettiradi;

d) perlokutiv nutqiy akt (perlocution, lot. per- orqali) adresatga ta’sir ko‘rsatish uchun xizmat
qiladi.

Tibbiy reklama diskursida nutqiy aktlar reklamadan ko‘zlangan kommunikativ intensiyaga
erishish vositasi bo‘lib xizmat qiladi. Tibbiy reklamalarni yaratishda kopirayterlar ifoda maqgsadiga
ko‘ra xabar, iltimos, maslahat, iltifot, g‘amxo‘rlik kabi xilma-xil nutqiy aktlardan foydalanadilar:

Maslahat nutqiy akti:
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Burun bitsa va grippni davolash kerak bo ‘Isa, nazoferondan foydalaning. Nazoferon tanani
gripp va viruslardan himoya qiladi. Nazoferon preparatini chaqaloglar, homilador va emizikli
ayollar uchun qo ‘llashga imkon beradi.

Farzandim bog ‘chaga borishi kerak bo ‘lsa, men xotirjamman! Chunki nazoferon bilan biz
himoyadamiz!

Nazoferon — yaqinlaringizni himoya qiling! («Nazoferony vositasi reklama matnidan)

Tibbiy reklama matnida adresatlarga burun bitishi va grippni davolashda «Nazoferon»dan
foydalanish mumkinligi tavsiya etiladi. Bunda maslahat nutqiy akti «foydalaning», «himoya qiling»
fe’llari yordamida yuzaga chiqadi.

Xabar nutqiy akti.

Lakto-G ichak mikroflorasi muvozanatining buzilishi, ya'ni disbakteriozning oldini olish va
davolashda yordam beradi. Lakto-G antibiotiklar bilan davolanadigan keyingi disbakteriozlarni
barataraf etadi («Lacto-G» vositasi reklama matnidan,).

Mazkur tibbiy reklamada adresant adresatlarga disbakteriozni davolashda Lakto-G samarali
vosita ekanligi xususida axborot beradi.

O z farzandining sog ‘lig ‘iga befarq bo ‘lmagan yosh oilalar kichkintoyda og ‘riq yoki isitma
kuzatishsa, qanday dori vositasini qo ‘llashni aniq bilishadi. Chunki ular Braveks suspenziyasini
tanlashgan («Braveksy vositasi reklama matnidan).

Reklama matnida tibbiy vosita xususida axborot berish yetakchilik giladi. Ushbu nutqiy aktda
xabar mazmuni bilan bir qatorda, «siz ham qo‘llang» mazmuni implitsit shaklda ifodalanadi.

Mushaklar og ‘riyaptimi? Sen esa og rigqa rad javobini ber! Bel o ‘zi hagida eslatyaptimi? Sen
Jjavoban natija ber! Og ‘riq faolligingni kamaytirdimi? Kapsikam bilan yanada faol bo ‘l! Bo ‘g ‘im va
mushaklardagi og ‘rigni yengillashtiruvchi qizdiruvchan ta’sirga ega surtma. Kapsikam — og rigqa
qarshi yechim («Kapsikamy vositasi reklama matnidan).

Reklama matnidan savol nutqiy akti bilan yonma-yon maslahat nutqiy akti anglashiladi.
Kuzatishlar tibbiy reklamalarda nutqiy aktning semantik xususiyatlariga ko‘ra maslahat va tavsiya
nutqiy aktlari faol qo‘llanishda ekanligini ko‘rsatdi.

Pragmalingvistlar struktural xususiyatlariga ko‘ra nutqiy aktlarning lokutiv, illokutiv,
perlokutiv kabi turlari mavjudligini qayd etadilar. Lokutiv akt o°z navbatida tarkibiy tuzilishiga ko‘ra
fonetik, fatik va retik kabi aktlardan tashkil topadi. Lokutiv aktning namoyon bo‘lishini televideniye
orqali e’lon qgilinayotgan tibbiy reklamalar misolida yoritishga harakat qilamiz.

Fonetik aktning o‘ziga xos xususiyati nutqda mavjud birliklarning fonetik me’yorlarga amal
qilgan holda to*g‘ri talaffuz qilinishida namoyon bo‘ladi. Bunda tovush, so‘z va qurilmalarni to‘g‘ri
talaffuz qilish vazifasi bajariladi.

Noto ‘g ‘ri ovqatlanish yoki ortigcha miqdorda yeyilgan taom og ‘irlik hissini paydo qilishi
mumkin. Festal bor. U og ‘irlik hissi va qorin dam bo ‘lishini kamaytiradi. Shuningdek, oshqozonosti
bezi faoliyatini yengillashtiradi. Festal. Hazmi taom uchun uch tomonlama ta’sir («Festal» dori
vositasi reklama matnidan).

Mazkur tibbiy reklamada fonetik akt segment (nutq tovushlari va bo‘g‘in) va supersegment
(urg‘u, ohang, melodika, pauza) birliklar mavjud fonetik meyorlarga amal gilingan holda vogelangan.
Ayrim hollarda fonetik akt o°zining bajaruvchi vazifasiga zid ravishda tovush, so‘zlarni talaffuz
qilishda me’yor buzilishi mumkin:

Galavit yordam beradi.

Yordam beradi.

Yordam beradi.

Yoydam beyadi.

Yordam beradi... («Galavity dori vositasi reklama matnidan).

Tibbiy reklama matnidan anglashiladiki, yoydam beyadi jumlasi «r» tovushini talaffuz qilishda
muammosi bor adresant tomonidan aytiladi. Yana ham aniqrog‘i, kichik yoshdagi bola tilidan talaffuz
etiladi. Tovushlarning ma’lum aksent bilan talaffuz qilinishi pragmatik to‘siq (adresant oz fikrini
adresatga yetkazishda muammolarga duch keladi, buning sababi nutqda so‘zlarni noo‘rin qo‘llash,
shu bilan birga, talaffuzdagi muammo tufayli so‘z noto‘g‘ri tushunilishi mumkin; ayrim hollarda
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adresatlar adresantni umuman tushunmaydilar)ni yuzaga keltirishi manbalarda gayd etiladi.
Yugqoridagi tibbiy reklamada bolajon tilidan aytilgan «yoydam beyadi» jumlasi o‘zbek adresati uchun
tushunarli bo‘lishi mumkin (birinchidan, kundalik turmushda tez-tez bu kabi talaffuzga duch kelamiz,
ikkinchidan, reklamada bolajondan oldingi va keyingi ishtirokchilar aynan shu jumlani to‘g‘ri
talaffuz orqali takrorlashadi). Biroq o‘zbek tiliga begona bo‘lgan, qolaversa, o‘zbek tilini endi
o‘rganayotgan adresatlar uchun bu jumla tushunarsiz bo‘lishi, pragmatik to‘siqni yuzaga keltirishi
tabiiy.

Xullas, og‘zaki tibbiy reklamalarda lokutiv aktning barcha tarkibiy qismlari (fonetik, fatik, retik
aktlar) namoyon bo‘ladi. Yozma shakldagi tibbiy reklamalarda esa talaffuz ishtirok etmagani uchun
lokutiv akt vogelanmaydi.

Illokutiv nutqiy akt kommunikativ intensiya bilan bog‘liq tushuncha hisoblanadi. Illokutiv
fe’llar nutqiy faoliyatdan ko‘zlangan asosiy maqsadni to‘g‘ridan-to‘g‘ri ifodalaydi. Tibbiy
reklamalarda kommunikativ magsad illokutiv fe’llar vositasida yuzaga chiqqan o‘rinlar mavjud:

+99871 207 60 67 ragamiga qo‘ng°‘iroq qiling va mahsulotga buyurtma bering. («Vertera
fortey vositasi reklama matnidan).

+998 71 207 50 09 ragamiga qo‘ng‘iroq qiling va buyurtma bering! («Laminariy niqobi»
gigiyenik vositasi reklama matnidan).

Dorixonalardan so‘rang! («Ekodray» gigiyenik vositasi reklama matnidan).

Ta’kidlanganidek, jamiki tijoriy tibbiy reklamalardan ko‘zlangan asosiy magsad tibbiy
mahsulotni sotish, tibbiy xizmatdan foydalanuvchilarni ko‘paytirish hisoblanadi. Misol tariqasida
tibbiy reklamadan keltirilgan yuqoridagi parchalarda illokutsiya (kommunikativ niyat) go ‘ng ‘iroq
qiling, buyurtma bering kabi illokutiv fe’llar yordamida ifodalangan. Qayd etish lozimki, barcha
tijoriy tibbiy reklamalarda illokutiv fe’llar ishtirok etmaydi. Bunday reklamalarda illokutsiya implitsit
shaklda ifodalangan bo‘ladi.

Xullas, kuzatishlar tibbiy reklamalarda nutqiy aktlarning iltimos, hurmat, buyruq, hukm, talab,
maslahat... kabi mazmundagi ko‘rinishlari, sistem-struktur xususiyatiga ko‘ra lokutiv nutqiy akt
(fonetik nutqiy akt, fatik nutqiy akt, retik nutqiy akt); illokutiv nutqiy akt; perlokutiv nutqiy aktlar
namoyon bo‘lishini ko‘rsatdi. Tibbiy reklamalarda semantik xususiyatlariga ko‘ra maslahat va
tavsiya nutqiy aktlari faol qo‘llanishdadir. Aksariyat tibbiy reklamalarda illokutsiya qo ‘ng ‘iroq
qiling, buyurtma bering kabi illokutiv fe’llar yordamida ifodalanadi. Biroq barcha tijoriy tibbiy
reklamalarda illokutiv fe’llar ishtirok etmaydi. Bunday reklamalarda illokutsiya implitsit shaklda
ifodalangan bo‘ladi.
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UO’K 811.111
LINGVOMADANIY KONSEPTNING SHAKLLANISHI VA O’ZIGA XOS
XUSUSIYATLARI
D.M.Turakulova, o’qituvchi, O’zbekiston Davlat Jahon tillari Universiteti, Toshkent

Annotatsiya. Ushbu maqolada so’nggi yillarda zamonaviy tilshunoslikda shakllanib
borayotgan konsept atamasining lingvomadaniy tahlili, shakllanishi va mazmun mohiyati yoritilgan
bo’lib, konseptning lingvokulturologiyada tutgan o’rni  tahlil qilinadi.Shuningdek, konsept
muammosining dolzarbliligi hamda lingvomadaniy tavsifi jahon va o zbek tilshunos olimlari fikrlari
misolida tavsif qilingan.

Kalit so’zlar: Konsept, lingvomadaniyatshunoslik, lingvomadaniy tahlil, tafakkur, zamonaviy
tilshunoslik.



