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“Tabnum, UKTMCOAMET Ba TYpU3M coxanapupa cTpaTeruk MCNoxoTnapHU amanra
owMpvwWw MyaMMmomnapM Ba euyumnapu” MaB3ycupaaru Xankapo WIMuiA-amanui
KOH(pepeHums makonanap tynnamu. 2019 nun 20 despan. -byxopo: 2019.

Maskyp Tynnamga 2019 iun 20 deBpan KyHn Byxopo MKTUCOAMET Ba BaHK KOMMexu Ba
Byxopo gasnat yHuBepcuteT Typusm kadpegpacu OunaH xamkopnukaga ytkasunradH “Tabaum,
WKTUCOOMET Ba Typu3M coxanapuia CTpaTervk WUCroxoTfiapHu amarra OLwMpuw MyamMoriapu Ba
eyMmnapu” MaBaycuaarv Xankapo UrmMmin-amanuin KOHEPEHLMAHUHT Makosianapm ake STTUpUIraH.

AtxymaH TynnamugaH Onui Ba ypTa Maxcyc, kach-xyHap Tabiumu, yMymTabiauMm Maktab
YKWUTYBYMMapK, KaTTa UMW XO4UM, MYCTaKMN TagKWKOTYM Ba M3naHyBuYMnap, MarucTp Ba 6akanasp
Tanabanapw, ypta Maxcyc, kacb-xyHap TabnuMmu YKyBUMnapu qonganaquiunapy MyMKuUH.

Macwyn myxappupnap:

B.C.UcomoB — Byxopo UKTUCOAMET Ba OaHK Konnexu, u.cp.H., AOLEHT
C.C.XyxaeB - Byxopo UKTUCOAMET Ba OaHK KONNEeXn AUPEKTOpK
A.ll.51BmyToB — Byxopo AaBnat yHMBepCUTETH, U.¢.H., AOLIEHT

Tawkunuli Kymuma:

1. B.H. HaBpys-30aa - byx[Y Typuam kacbegpacu npocdeccopu, u.gh.a.

2.  AT.Xypaes - byx[Y Typuam takynteT aekaHu, u.4.H., QOLEHT.

3. X.P.Xawmpoes - byx[Y Typuam kacenpacu, N.g.H., JOLEHT.

4. C.Y.Toxuesa - byxQY Typuam kacpegpacyt Myampu, n.g.H., JOLEHT.

5. M.M.Tauposa - byxQY UktncogueTt kadpeapacyt AOLEHTH, WU.¢b.H.

6. M.X.Kunuyos - byxlY Xankapo anokanap 6ynumu 6oLwnnsm

7. 0O.K.Xyppamos - byx[Y Typuam katbegpac kaTTa yKUTYBYACK

8. 3.A.®bapmaHoB - byxY Typusm Kkadempacy yKUTyBUMCH

9. M.M.AcnoHos - byxopo nkTucogmnét Ba 6aHK konnexu aupektop ypuHbocapu
10. K.X.bobomypogos - byxopo nkTrcogmnét Ba 6aHK konnexmu aupektop ypuHbocapm

Maskyp mynnamea KupumuneaH MakonanapHuH2 MasMyHUu, yHOaeu cmamucmuk
MabjlyMOmiap, CaHanapHuH2 myfpunuauea xamoa maHKuodull ¢hukp-mynoxasanapea
MyannugnapHuHe waxcaH y3napu mMacbynoup.
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Mamlakatimiz prezidenti SH.M.Mirziyoev harakat strategiyasida davlatning rivojlanish
bazalaridan biri sifatida tadbirkorlik va xususiy sektorni shakllantirish hamda rag’batlantirishda
katta e’tibor berdi. Yurtimizda SH.M.Mirziyoev tashabbusi bilan O’zbekiston Respublikasining
Tadbirkorlik to’g’risidagi” va “ Tadbirkorlikni rag’batlantirish”, * Tadbirkorlik sohasini
erkinlashtirish kafolatlari” to’g’risidagi qonunlar gayta ko’rib chiqildi va 2017-2021 yillar uchun
belgilangan soliq imtiyozlari belgilandi. Bunday imkoniyatlarning qgabul gilinishi mamlakatda
tadbirkorlikni shakllantirish va rivojlantirish uchun sharoitlar yaratadi.

Yurtimizda xususiy tadbirkorlikni tashkil qilishdan magsad iqtisodiyotda mavjud bo’lgan
ijtimoiy- igtisodiy muammolarni hal gilishdir. Kichik biznes va xususiy tadbirkorlik subyektlariga
ko’proq erkinlik berilish, ularning raqobatbardoshligini yanada oshiradi. Shu jihatdan kichik biznes
va xususiy tadbirkorlikni rivojlantirish O’zbekistonda amalga oshirilayotgan iqtisodiy
islohotlarning eng muhim ustuvor yo’nalishlaridan biridir. Tadbirkorlarni o’z tadbirkorliklarini
boshlashlaridan oldin eng muhim hal qilinishi lozim bo’lgan ishlardan biri bozorni tanlashdir.
Ishlab chigariladigan mahsulot va xizmatlar bozorini oldindan bilish va istemolchilar to’g’risida
malumotlarga ega bo’lish talab etiladi. Har ganday sharoitda ham mahsulot éki xizmatlarni ishlab
chigarishdan oldin ularni xaridorini aniq bilish muhimdir.

Tadbirkor har doim xatar (risk) bilan ish ko’radi va har ganday kutilmagan vaziyatga tayér
turadi, shunday bo’lsada baribir aniq ishlab chigilgan biznes-rejalar asosida ishlash talab etiladi.
Masalan, tadbirkor tomonidan arzon deb tasavvur gilingan, ammo manaviy jihatdan eskirgan
maishiy-texnika jihozlarini Toshkent shahrida sotishni maqul deb bo’lmaydi éki Yamoniya
avtomobilsozlik kommnaniyalari tomonidan taqdim etilaétgan gibrid-avtomashinalarni  Osié
bozorlariga taklif etish hozirgi kunda omadsizlikka yuz tutishi mumkin. SHunnigdek bozorni
tanlashda xaridorlarni dunégarashi va didi ham muhim ahamiyat kasb etadi. Masalan, Toshkent
shaxrining Oloy bozorida sotilaétgan mahsulotlar bilan Qo’yliq bozorida sotilaétgan mahsulotlar va
u erdagi xaridorlar o’rtasida farq ancha sezilarlidir.

Demak, tadbirkorlarni nuqtai-nazaridan bozor bu — tovar va xizmatlarini sotish imkoniyatiga
ega bo’lgan hududdir. Tanlangan bozorni ganchalik samaradorligi esa tovar va xizmatlarni sifati va
xaridorlarning moliyaviy imkoniyatlarga va to’g’ri tanlangan mahsulotlarga bog’liqdir. Agar bozor
talab va taklif o’zaro duch keladigan hodisa sifatida garalsa tadbirkor uchun talab va taklif o’rtasida
muvozanatni saglab turi shva imkoniyat darajasida ustunlikni saglab turish choralari ko’rilishi
lozim.

REKLAMA FAOLIYATI VA UNING ASOSIY XUSUSIYATLARI
Mavlonova A.l., BuxDU, 4-kurs talaba
IImiy rahbar: Xurramov O.K.

Reklama atamasi lotincha «reklamare»- «qattiq gichqirmoq yoki xabar qilmog» so’zidan
kelib chiqqan (qadimgi Yunoniston va Rimda e’lonlar qattiq qichqirib e’lon qilinar yoki xalq
to’planadigan maydonlar va boshqa joylarda o’qib berilardi).

Hozirgi kunda odatda “Reklama - bu savdo yetakchisi”” degan iborani ishlatamiz. Reklama —
bu birovga biron narsa hagida ma’lumot berishdir. Ammo reklama juda keng ma’noni anglatadi va
turli hil izoh berish mumkin, nafaqat bir ta’rif bilan chegaralanib qolmasdan Bu savolga chuqurroq
qarasangiz agar, umuman olganda reklama haqida hammaga bilish foydali va darkor bo’lgan
malumotlar mujassamlashgan. Bu mavzuda sozlayotganda, biz nafagat biznes hagida fikr
yuritamiz, balki umuman bizning atrofimizdagi har kungi hayot hagida.

Reklama gilish imkoniyati fagat puli borlarda emas, balki kim yaxshi reklama qilsa,
o’shaning qoliga pul keladi. Mashhur marketolog Filip Kotler, reklamaga quyidagicha ta’rif beradi:
«Reklama kommunikatsiyaning shaxsan bo’lmagan shakllaridan bo’lib, u mablag’ bilan ta’minlash
manbai aniq ko’rsatilgan holda, haq to’lanadigan axborot tarqatish vositalari orqali amalga
oshiriladi. Reklamaning sotish reklamasi, siyosiy reklama, diniy reklama va boshga turlarini ajratib
ko’rsatish mumkin.

Reklamaning kuchi va ahamiyati jahon tajribasidan ma’lum. U, avvalmbor, ixcham, badiiy
ifodalangan shaklda berilgan hissiy bo’yoqlarga ega bo’lgan va tovarlar va xizmatlar haqidagi eng
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muhim faktlar hamda ma’lumotlarni potenstial xaridorlar ongi va diqqatiga etkazadigan axborotni
mujassamlashtiradi. Shu bilan birga ta’kidlash lozimki, reklama har doim axborotdir, lekin axborot
esa har doim ham reklama bo’lavermaydi.

Sotish reklamasi xaridorlarga sotish xizmati ko’rsatish sifatini oshirishga ko’maklashishi
kerak. Reklama yordamida xaridorlar o’zlariga zarur tovarlarni tez topadilar, o’zlari uchun qulay
bo’lgan holda va kam vaqt ketkazib ularni sotib oladilar. Bunda tovarlarni sotish tezlashadi, sotish
xodimlari mehnatining samaradorligi oshadi, xarajatlar kamayadi.

Halol reklamaning haqqoniylik, muayyanlik, maqsadga yo’naltirilganlik, insoniylik, bilimga
asoslanganlik kabi qirralari sotish reklamasiga xos bo’lishi zarur.

Haqgoniylik — reklama tadbiri tashkilotchisini tovarlar, ularning sifati, voqelikka to’g’ri
keladigan yutuglari va kamchiliklari haqidagi ma’lumotlarni keltirib o’tishga majbur giladigan
girrasidir.

Muayyanlik — reklama vositasi matnida foydalaniladigan ishonchli dalillar va ragamli
ma’lumotlarda namoyon bo’ladi. Reklama grafikasida ushbu prinsipga rioya qilish asossiz
rasmiyatchilik va tomoshabinlar ommasiga tushunarsiz usullarni istisno giladi.

Reklamaning magsadga yo naltirilganligi shuni bildiradiki, uning boshlang’ich nuqtasi
reklama gilinayotgan tovarlar va bozor konyunkturasi, obyekti esa — iste’molchi hisoblanadi.

Sotish reklamasining insoniyligi shuni anglatadiki, u shaxsning uyg’un rivojlanishi,
odamning ma’naviy o’sishi, uning dunyoqarashi kengayishi, sog’lig’i mustahkamlanishi, turmushi
va ishlab chigarish yaxshilanishiga xizmat giladi.

Reklamaning bilimga asoslanganligi shundan iboratki, u turli fanlar va texnik (san’at,
sotsiologiya, psixologiya, tibbiyot, ergonomika, dizayn va b.) taraqqgiyot yutuglariga asoslanadi.

Shunday qilib, iste’molchiga ta’sir qilish bo’yicha butun reklama jarayoni uning turmush
tarzi, zamonaviy jamiyatning igtisodiy, ijtimoiy va axlogiy vazifalari bilan uzviy alogada tuzilishi
kerak.

Reklama mutaxassisining odamlarga ruhiy, hissiy va intellektual ta’sir ko’rsatish uslublari
va usullarini bilishi reklama faoliyatida katta rol o’ynaydi.

Shunday qilib, reklama odamlar hayotining murakkab igtisodiy va ijtimoiy hodisasi sifatida
fanning ko’p sohalaridagi keng bilimlarni o’zida mujassamalashtiradi. Shuning uchun yuqori
malakali reklamashunosni tayyorlash, xususan o’quv fanlararo aloqalar orgali olinadigan ushubu
bilimlar majmuini 0’z ichiga olishi kerak.

Reklama marketing kommunikatsiyalari tizimidagi markaziy o’rinlardan birini egallaydi.
Reklamaga berilgan ko’plab ta’riflardan quyidagilarni ajratib ko’rsatish mumkin:

«Reklama — ma’lum homiy nomidan g’oyalar yoki xizmatlarni shaxsan bo’lmagan holda
tagdim etish va ilgari surishning har qanday haq to’lanadigan shaklidir» (Amerika marketing
assotsiattiyasi (AMA) ta’rifi).

«Reklama — ommaviy axborot vositalari va boshga aloga turlari orgali amalga
oshiriladigan, biror tovar, rusum, firma (biror ish, nomzod, hukumat) foydasiga tashviq giladigan
hagq to’lanadigan, bir yo nalishli va shaxsan bo ’lmagan murojaatdiry.

Ba’zi mutaxassislar reklamaga «fovarlar va xizmatlar sifatini, shuningdek, g’oyalarni
iste’molchi ehtiyojlari va talablari tiliga ko chirishga harakat giladigan aloga shakli» sifatida
garashadi.

Ko’rib turibmizki, murakkab va ko’ptomonlama bo’lgan «reklama» tushunchasiga turli
ta’riflarda turlicha yondashuvlar aks etgan. Marketing kommunikatsiyasi tizimi sifatida
reklamaning asosiy kommunikatsiyaviy qirralarini, xususiyatlarini ajratib ko’rsatamiz. Bunday
xususiyatlardan eng muhimlari quyidagilar deyish mumkin.

Shaxsan bo’lmagan xususiyat. Kommunikatsiyaviy xabar potensial xaridorga reklama
gilinayotgan tovarning sotuvchisidan shaxsan emas, balki turl vositachilar (ommaviy axborot
vositalari, har xil reklma manbalari) orgali yetib keladi.

Reklama murojaatining sotuvchidan xaridorga qarab bir yo ‘nalganligi. Oluvchining javob
ta’siri ancha vaqt kechikishi mumkin.

Reklama samarasi nuqgtai nazaridan mavhumlik. Bu sifat oldin ko’rsatilgan xususiyatning
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mantiqiy davomidir. Kommunikatsiyadagi javob alogasi (sotuvchi esa, tabiiyki, xaridordan sotib
olish hagidagi garorni kutadi) ehtimoliy va noma’lum xususiyatga ega. Sotib olish fakti reklamaga
bevosita alogador bo’lmagan, sub’ektiv tusdagi va haqiqatda rasmiylashtirib bo’Imaydigan ko’plab
omillarga bog’liq.

ljtimoiylik xususiyati. Reklama gilinayotgan tovar gonuniy va umum gabul gilgan deb
taxmin gilinadi. Shuning uchun ham biz giyohvandlik moddalari va gqonunda tagiglangan boshga
tovarlar reklamasini uchratmaymiz.

Reklama xabarida homiy, kimning hisobidan va nomidan reklama amalga oshiriladigan

subyekt, reklama beruvchi aniq ko’rsatilgan. Avval-boshdanoq reklamaga pul to’laydigan shaxs
reklama kommunikatsiyasining manbai ekanligi nazarda tutiladi.
Reklama xolislikka da’vo qilmaydi. Shu narsa umum e’tirof etilganki, reklama murojaatida asosiy
¢’tibor reklama qilinayotgan tovar yoki firmaning ustunliklariga garatiladi. Ular ancha oshirib
ko’rsatilishi, ayni paytda reklama predmetining kamchiliklari eslatilmasligi mumkin. Reklamani
qabul qiluvchilar allagachon bunga ko’nikib ketishgan. Reklamaga shubha va ishonchsizlik bilan
garash kuchayib bormoqda.

Ko’zga tashlanish va ugtirishga moyillik. Reklama vajlarining ko’p marta qaytarilishi
iste’molchiga ma’lum ruhiy ta’sir o’tkazadi va uni sotib olishga undaydi.

Pirovardida marketing majumining boshqga elementlari kabi reklamaning barcha funksiyalari
marketing kommunikatsiyasi tizimining maqsadlari, ya’ni talabni shakllantirish va sotishni
rag 'batlantirishga erishishga xizmat giladi.

Reklama - marketingning muhim tarkibiy qgismi ekanligi hagidagi asosiy ta’kidlar shunga
asoslanadiki, marketing sohasi rivojlangan mamlakatlar hozirgi igtisodiyotining barcha tomonlarini
gamrab oladi va bunda marketing faoliyatining har ganday bosgichi ularning reklama faoliyati
bilan bevosita yoki bilvosita alogadordir.

Yagona marketing strategiyasi doirasida reklama ishlab chigarishga faol ta'sir ko'rsatadi,
bozorga chigishda esa talabni hisobga olgan holda tijorat natijalariga erishish olib keladi.

Marketing tizimining mantiqiy tarkibiy gismi sifatidagi zamonaviy reklamaning farglovchi
belgisi shunchaki talabni shakllantirish emas, balki iste'molchilarning tanlab olingan segmenti
ichida uni boshqarishdir. Bunga shuning uchun ham imkon tug'ildiki, birinchidan, bozor
iste'molchilarning didi va talablarini aks ettiruvchi segmentlar yig'indisidir. Firmalar uchun magsad
kuch-g'ayratlarini butun bozorga sochmasdan, tanlab olingan segmentga iloji boricha ko'proq kirib
borishdan iboratdir.

Ikkinchidan, mahsulotni va tegishlicha uning reklamasini
tabaqgalashtirish(differentsiatsiyalash)ga asos bo'luvchi talab o'zgarishlarini etarlicha anig bilish
mumkin. Tovarlarni tabaqgalashtirish reklama faoliyatini engillashtiradi va uning samaradorligini
oshiradi. Foyda hajmi va reklama uchun zarur bo'lgan mablag' summasi odatda tabagalashtirish
darajasiga bog'lig bo'ladi.

Hozirgi vaqtda ishlab chigarilayotgan mahsulotlarning turlari muntazam ravishda
murakkablashib bormoqda va tovarlarning iste'mol xususiyatlari emas, balki ularning imij-bilding,
ya ni etkazib berish va xizmat ko'rsatish qulayligi, kafolat ta'miri shartlari va shu kabi tavsiflari
talab omillari sifatida oldinga chigmogda. Bugungi kunda xorij bozorlarida tovarlar
jozibadorligining muhim unsuri (elementi) ular sotilganidan keyin ko'rsatiladigan xizmatlar darajasi
hisoblanadi.

Shunday qilib, bir tomondan, reklama mahsulot sotishni rag'batlantirishning narx bilan
bog'lig bo'Imagan moslashuvchan vositasiga aylanib bormoqda, boshga tomondan esa - birlashgan
reklama-axborot kommunikatsiyasining yangi turiga aylanmoqda.

Muayyan bozor vaziyatidan kelib chigib belgilanadigan magsadlarga ko'ra reklama quyidagi
vazifalarni samarali hal gilish mumkin:

- axborot berish (yangi tovar, muayyan voqgea, firma va sh.k. hagida xabardorlik va bilimlarni
shakllantirish);

- uqtirish (tegishli iste'molchi tomonidan firma giyofasi va uning tovarlarini asta-sekin,
muntazam ravishda ma qul ko'rishni shakllantirish; xaridorni xarid gilishga ishontirish; sotib
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olish faktini rag'batlantirish va sh.k.);

- eslatish (xabardorlikni go'llab-quvvatlash, xaridlar orasida iste'molchilarning xotirasida
tovar hagidagi axborotni saglash; ushbu tovarni gaerdan sotib olish mumkinligini eslatib
turish) va boshqa vazifalar.

Ko'p fanlar yutuglari va usul-vositalarini qo'llamay turib, hozirgi sharoitlarda real
tadbirkorlik faoliyatida reklamaning eng yuqori samarasiga erishishning iloji yo'q. Ushbu fanlar
gatorida kommunikatsiyalar alogasi muhim o'rin tutadi. Bu fan (aniqrog'i - hatto fanlarning butun
bir majmui) inson alogalari shakllanishi va faoliyat ko'rsatishining eng umumiy qonuniyatlarini
ko'rib chigadi.

Reklamani o'rganishga nisbatan ilmiy yondashuv uni inson alogalarining bir shakli sifatida
ko'rib chigishni talab giladi. O'zaro alogani shakllantirish, reklama beruvchining auditoriya bilan
mulogot kanallarini yo'lga go'yishga urinishi uning mohiyatini tashkil giladi. Aks holda (afsuski,
bizda bunga misollar ko'p) reklama rasmiy tomondan turli reklama manbalari va ko'plab uni
targatish kanallari sifatida qgabul gilinadi. Bunday yondashuvda reklama tizimsiz va amalda
samarasiz bo'lib goladi.

An anaviy kommunikatsiya sxemasi xabarlar manbai yoki axborot jo'natuvchi o'z ichiga
oladi. Keyin xabarlar muayyan signalga aylantiriladi, boshgacha qilib aytganda, kodlashtiriladi.
So'ngra ushbu signallar aloga kanallari orgali priyomnikka (gabul giluvchi moslama) uzatiladi, bu
erda signallar koddan chigariladi va shu ko'rinishda adresatga etib keladi.. SHuningdek, ma’lum
fil'tralar (cheklashlar), adresatning xabarga javob aks-ta'siri va tasodifiy omil - kommunikatsiyani
amalga oshirishning barcha bosgichlaridagi shovqinlar (buzilishlar) nazarda tutiladi.

Reklama kommunikatsiyasining o'ziga xos girralari ko'p jihatdan reklamaning funktsional
vazifalari, ya'ni iste'molchiga ta'sir eta turib jo'natuvchining muayyan tijorat vazifalarini hal
gilishdan kelib chigib belgilanadi.

Reklama kommunikatsiyasining asosiy unsurlarini gisgacha ko'rib chigamiz. Avvalambor
ushbu sxemada gabul giluvchi (adresat)ning asosiy rolini ta kidlab o'tish zarur. Boshga barcha,
ya'ni kodlashtirishdan tortib to aks alogagacha bo'lgan unsurlarning ko'plab xususiyatlari
murojaatning maqgsadga yo'naltirilgan auditoriyasi o'lchamlari (parametrlari)dan kelib chigib
aniglanadi.

Jo'natuvchi  (kommunikator, kommunikatsiya manbai, ingl. source) - uning nomidan
adresatga reklama murojaati yo'llanayotgan tomon.

Samarali kommunikatsiyani shakllantirish uchun jo'natuvchi dastavval uning magsadini aniq
belgilab olishi, magsadga yo'naltirilgan auditoriyani to'g'ri aniglab olishi va istalayotgan javob aks-
ta'sirini oydinlashtirib olishi kerak.

Kommunikatorning magsadga yo'naltirilgan auditoriyaga hissiy ta'siri, ruhiy ko'rsatmasi,

axborot manbai va tashuvchisi murojaat (maktubi, xabari) hisoblanadi.
Kommunikativ xabar har doim ikki tomonli (ikki tusga ega): mazmunning ideal, tasavvurga
sig'adigan xususiyati va ifodalashning hissiyot organlari tomonidan gabul gilinadigan moddiy
xususiyati. Mazmun va ifoda birligiga belgi orgali erishiladi. Belgilardan matnlar shakllanadi.
Shunday qilib, belgi kodning oddiy birligini tashkil gilib, bir ma'noning bir shaklga mos kelishini
ta'minlaydi.

Murojaatni shakllantirishda ham verbal (so'zli, matnli), ham noverbal kommunikatsiya
usullaridan foydalaniladi. Noverbal usulda belgi sifatida ishoralar, tananing o'ziga xos holatlari va
shu kabilar go'llaniladi. Masalan, Lipton choyi reklama roliklari seriyasida ishoralar tilidan yaxshi
foydalanilgan. Qo'Ining xuddi choy solingan chashkaga botayotgandek harakatini, endilikda
bemalol ushbu reklama beruvchining firma belgisi deb aytish mumkin. Nescafe reklamasidagi
goshiqcha bilan chashkaga bip maromda tagillatish hagida ham shuni aytish mumkin (darvoge
Nestle kompaniyasi buni tovar belgisi sifatida ro'yxatdan o'tkazgan.).

Reklama kommunikatsiyasida kodlashtirish kommunikatsiya g'oyasini axborot qabul
giluvchiga matnlar, ramzlar va obrazlar ko'rinishda tagdim etish jarayoni sifatida tushuniladi.
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O’ZBEKISTONDA BANDLIK MUAMMOSI
Alimova Sh., Buxoro iqgtisodiyot va bank kolleji

Mamlakatimiz aholisini ehtiyojlarini qondirishning yagona yo‘li iqtisodiy o‘sishdir. Iqtisodiy
o‘sishga erishihs yo’li bilan ijtimoiy taraqqiyot ta’minlanadi. Iqtisodiy o‘sish mamlakatning kuch-
qudrati o‘sayotganini ko‘rsatadi. Tadbirkorlar o‘z oldilariga iqtisodiy o‘sish orqali foyda olishni
magsad qilib qo‘yadilar. Agar iqtisodiyot ekstensiv ravishda rivojlansa, ishlab chiqgarish
samaradorligi o‘zgarmay qoladi. Korxonalarda har bir ishlovchiga to‘g’ri keladigan mahsulot
miqdori, ya’ni mehnat unumdorligi avvalgicha qoladi. Bunday rivojlanish, iqtisodiy o°‘sishni
ta’minlashning eng oson yo‘li. Bunda tabiiy resurslarni tezda o‘zlashtirish hamda nisbatan tez
fursatda ishsizlikni gisgartirish mumkin. Mamlakatda iqtisodiy o‘sish intensiv usulda amalga oshsa
ishlab chiqarish vositalarini va yangi texnikani qo‘llash, ishchi kuchi malakasini oshirish,
shuningdek mavjud ishlab chiqarish potensialidan yaxshiroq foydalanish yo‘li bilan erishiladi. Real
hayotda ekstensiv va intensiv omillar sof holda, alohida-alohida mavjud bo‘lmaydi, balki bir-biri
bilan qo‘shilgan tarzda bo‘ladi.

O‘zbekistonda bandlik siyosati bozor iqtisodiyotiga o‘tishning birinchi bosqichida, ya’ni
1990-yillarda shakllangan. Mamlakatda aholini ish bilan ta’minlash, insonni ishli bo‘lish
huqugqlarini ro‘yobga chiqarish kafolatlari ,,Aholini ish bilan ta’minlash to‘g‘risida“gi qonunida
(1992-yil 13-yanvar; 1998-yil 1-mayda yangi tahrirda qabul qilingan) belgilab berilgan.
O‘zbekistonda bandlik muammolari katta e’tiborni talab etadi, chunki respublikada murakkab
demografik vaziyat mavjud, aholining tabiiy o‘sish sur’atlari yuqori, aholi tarkibida yoshlar
ko‘pchilikni tashkil etadi, aholining ko‘p qismi qishloglarda yashaydi. 1998-yil O‘zbekistonda
mehnatga layoqatli aholining 33,9 % davlat sektori korxona va tashkilotlarida, 66,1 % esa nodavlat
sektori obyektlarida, jumladan xususiy xo‘jaliklarda (2,7 %) ish bilan band edi.{1} Bozor
igtisodiyotiga o‘tish davrida mulkchilikning turli shakllari paydo bo‘lishi tufayli nodavlat sektorida
ishlovchilar soni ortib bordi. Ularning bandligi 1994 — 96 yillarda 12 % ga ortdi. Mehnatga
layoqatli aholining ish bilan band bo‘lmagan qismi ishsizlarni tashkil etadi.

Mamlakatimiz mehnat bozorida murakkab vaziyat paydo bo‘lgan. Birinchidan, yaratilgan ish
o‘rinlari soni yetarli emas, yaratilgan ish o‘rinlarining aksari bo‘lsa barqaror emas. 1991-2011-
yillarda aholining mehnatga layoqatli qismi ulushi 50% dan 61,1% ga o‘sdi. Shu vaqtning o‘zida
mehnatga layoqgatlilarning ish bilan band qismi ulushi 81,6% dan 66,9% ga kamaydi. Bundan
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