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> Qurolli kuchlarda, milliy xavfsizlik xizmati va ichki ishlar organlari va qo’shinlarida
xizmatni o’tayotgan shuningdek, mugqobil xizmatni o’tayotgan fugarolar;

> ishlab chiqarishdan ajralgan holda ta’lim olayotgan fuqarolar;

> gonun hujjatlariga muvofiq, faoliyat olib borayotgan jamoat birlashmalari va diniy

muassasalarda ishlayotgan fuqgarolar.

Bundan tashqari, O’zbekiston Respublikasi «Mehnat Kodeksinga muvofiq, quyidagi
sabablarga ko’ra, vaqtinchalik ish joyida bo’lmagan fuqarolarning ish joyi saglanib goladi va ular
quyidagi holatlarda ish bilan ta’minlangan, deb hisoblanadilar:

> davlat va jamiyat vazifalarini bajarayotgan vaqtda;
> ish beruvchi va mehnat jamoasi manfaatlariga oid vazifalarni bajarganda;
> jamiyat manfaatlariga doir xarakamlar gilganda.

Aholini hisobga olishning amaliy ehtiyoji ish bilan ta’minlashning turlarini ajratib ko’rsatish
zarurligi nazarda tutadi. Masalan, to’liq, oqilona va erkin tanlangan ish bilan ta’minlash
bo’ladi.To’liq ish bilan ta’minlash—bu kasbga oid mehnat bilan ta’minlash bo’lib, ushaxsga
daromad keltiradi va o’zi, hamda, oilasining munosib turmush kechirishga sharoit yaratadi. Aholini
ish bilan oqilona ta’minlash ishchi kuchiga talab va taklif o’rtasidagi muvozanatiga erishishni
bildiradi.

Erkin tanlangan ish bilan ta’minlash shuni nazarda tutadiki, o’zining mehnat qilishga
bo’lgan qobiliyatiga (ish kuchiga) egalik qilish huquqi fagat uning egasiga, ya’ni xodimning o’ziga
tegishli. Mazkur tamoyil har bir xodimning ish tanlashida to’g’ri yo’l tutishini, har ganday
ma’muriy tarzda ishga jalb qilishni taqiqlashni kafolatlaydi. Ish bilan ta’minlash
munosabatlarini igtisodiy, ijtimoiy va demografik jarayonlar tagozo etadi. Uning igtisodiy
mazmunini xodim uchun o’z mehnati bilan o’ziga munosib tarzda yashashni ta’minlash, ijtimoiy
ishlab chiqarish samaradorligining o’sishiga yordam berish imkoniyatida o’z ifodasini
topadi. Ijtimoiy mazmun shaxsning tarkib topishi va rivojlanishida ifodalanadi. Demografik
mazmun ish bilan ta’minlash aholining yosh va jinsiy xususiyatlari, uning tarkibi va boshqalar bilan
bog’ligligini aks ettiradi.

Aholini hisobga olishning amaliy ehtiyoji ish bilan ta’minlashning turlarini ajratib ko’rsatish
zarurligi nazarda tutadi. Masalan, to’lig, ogqilona va erkin tanlangan ish bilan ta’minlash
bo’ladi.-To’liq ish bilan ta’minlash-bu kasbga oid mehnat bilan ta’minlash bo’lib, ushaxsga
daromad keltiradi va 0’zi, hamda, oilasining munosib turmush kechirishga sharoit yaratadi. Aholini
ish bilan oqilona ta’minlash ishchi kuchiga talab va taklif o’rtasidagi muvozanatiga erishishni
bildiradi. Erkin tanlangan ish bilan ta’minlash shuni nazarda tutadiki, o’zining mehnat qilishga
bo’lgan qobiliyatiga (ish kuchiga) egalik qilish huquqi fagat uning egasiga, ya’ni xodimning o’ziga
tegishli. Mazkur tamoyil har bir xodimning ish tanlashida to’g’ri yo’l tutishini, har qanday
ma’muriy tarzda ishga jalb qilishni taqiqlashni kafolatlaydi. Ish bilan ta’minlash
munosabatlarini igtisodiy, ijtimoiy va demografik jarayonlar taqgozo etadi. Uning igtisodiy
mazmunini xodim uchun o’z mehnati bilan o’ziga munosib tarzda yashashni ta’minlash, ijtimoiy
ishlab chiqgarish samaradorligining o’sishiga yordam berish imkoniyatida o’z ifodasini
topadi. Ijtimoiy mazmun shaxsning tarkib topishi va rivojlanishida ifodalanadi. Demografik
mazmun ish bilan ta’minlash aholining yosh va jinsiy xususiyatlari, uning tarkibi va boshqalar bilan
bog’ligligini aks ettiradi.

REKLAMA KOMMUNIKATSIYASINING AHAMIYATI VA ASOSIY ELEMENTLARI
Axmedov A.A., BuxDU, 4-kurs talaba
IImiy rahbar: Dilmonov Q.B.

Bozor munosabatlari sohasida kommunikatsiya deyilganda, umumiy ma noda, murojaatni
ma’lumot manbaidan uni gabul giluvchiga muayyan kanal orgali uzatish anglashiladi. Shundan
kelib chigib, reklamaga (hagli ravishda) reklama beruvchi va potentsial iste'molchi o'rtasidagi
alogalarning maxsus sohasi sifatida baho berish mumkin.

Reklama kommunikatsiyasi uning boshga turlaridan, umuman olganda, hech nimasi bilan
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farglanmaydi. Reklama kommunikatsiyasining o'ziga xos jihatlari ko'proq reklama bajaradigan
vazifalar bilan belgilanadi: iste'molchiga ta'sir etish orqgali axborot yo'llovchining muayyan
marketing vazifalarini amalga oshiradi.

Reklama kommunikatsiyasi sxemasining asosiy unsurlari hagida gisqacha to'xtalib o'tamiz.
Birinchi navbatda diggat markazida doim reklama axborotini gabul giluvchi (adresat)ning turishini
takidlash lozim. Boshga barcha unsurlarning asosiy belgilari - kodlashtirishdan tortib to aks
alogagacha - murojaat garatilgan auditoriyaning xususiyatlari bilan tavsiflanadi (yoki tavsiflanishi
kerak).

Axborot yo'llovchi (komunikator) - reklama murojaatini adresatga yuboruvchi tomondir.
Reklama kommunikatsiyasida kodlashtirish deyilganda matnlar, ramzlar va obrazlar ko'rinishida
adresatga uzatilayotgan ma’lumotning kommunikatsiya g'oyasini tasavvurga jo qilish jarayoni
tushuniladi.

Reklama axborotlarini yo'llashda uning eng magbul kanalidan foydalanish muhim ahamiyat
kasb etadi. Kommunikatsiya kanali jo'natilayotgan signalni kodlashtirishdan boshlab uni adresat
gabul gilib olgunga gadar kechadigan kommunikatsiya jarayonining barcha ishtirokchilari va
ma’lumot tashuvchilarni birlashtiradi. Reklama kommunikatsiyasida gabul giluvchi muayyan
kishilar - reklama qaratilgan auditoriyadir. Odatda reklama qaratilgan auditoriya tushunchasi
kommunikator firmaning magsadi garatilgan bozor tushunchasiga mos keladi. Biroq ba'zi hollarda
ushbu tushunchalar orasida sezilarli farglar vujudga kelishi mumkin. Aks javob qabul
giluvchilarning murojaat bilan alogaga kirishuvlari natijasida yuzaga keladigan javob harakatlari
majmuini tashkil etadi. Tabiiyki, kommunikator reklama xabarini gabul giluvchidan reklama
gilinayotgan tovarni xarid gilishini kutadi. Aks aloga aks javobning gabul giluvchi tomonidan
yo'llovchi e’tiboriga tagdim etilayotgan gismini tashkil etadi. Aks aloga elementlari sifatida gabul
giluvchilarning kommunikatorga qo'shimcha ma’lumot uchun murojaati, reklama gilinayotgan
tovarni ishlatib ko'rish, uning ko'plab o'xshash markalar ichidan tanib olinishi, esda saglanib golishi
va boshqalar ko'rib chigilishi mumkin. Psixologik to'siglar kommunikatsiya jarayonida ishtirok
etuvchi kishilarning atrof borligni turli darajada idrok etishlari natijasida yuzaga keladi.

Aynan bir xil signallar har xil odamlarda turlicha hissiyotlarni uyg'otishi mumkin. Semantik
to'siglar gabul giluvchi tomonidan ancha erkin talgin etiluvchi ba’zi tushunchalarning ko'p
ma’noliligi natijasida paydo bo'ladi.

Masalan, kichkina buyurtma, aytaylik, bir firma uchun jamlovchi gismlar, boshga firma
(mahalliy ta’mirlash ustaxonasi) uchun juda katta hisoblanadi.

Bozor munosabatlari taraqqgiyotining ilk bosgichlarida, farovon bozor (“sotuvchi bozor")
sharoitlarida, eng ko'p foydaga erishish tovarning taklif ko'lamini oddiy kengaytirish orgali
ta'minlanadi. O'z navbatida bu ishlab chigarishni tez suratda rivojlantirish zaruriyati va talabini
keltirib chigaradi va buning natijasida ishlab chigarilayotgan va sotilayotgan tovar miqgdori oshadi.
Bu asosiy tamoyillarning barchasi ishlab chigarishni takomillashtirish kontseptsiyasiga mos keladi.
Mazkur kontseptsiya tizimida reklama unchalik ahamiyatga ega emas, chunki tovar tagchilligi
sharoitida ishlab chigaruvchu iste'molchi bilan tijorat alogalarini yo'lga go'yish ehtiyojini sezmaydi.

Bozor munosabatlarini rivojlantirishda sifat jihatidan yangi bosgichga gadam tashlash
"xaridor bozori“ga o'tish vaqgtida, ya ni, taklif talabdan ustun turgan sharoitda kuzatiladi. Bozorning
ushbu turi xaridorga tanlash imkoniyatini beradi. Bunday vaziyatda sotish muammosi birdan
keskinlashadi.

Tovarni takomillashtirish kontseptsiyasining mohiyati ishlab chigarilayotgan tovarning sifat
ko'rsatkichlarini yaxshilash hisobiga ragobatdagi ustunlikni ta'minlashdan iboratdir. Bu kontseptsis
tizimida ham reklamaga ikkinchi darajali, yordamchi o'rin ajratilgan. Bunda iste'molchining o'zi
yugori sifatli tovarlarni ishlab chigaruvchi yoki sotuvchi bilan aloga o'rnatishdan manfaatdor
ekanligi nazarda tutiladi.

Tijorat sa'y-harakatlairni jadallashtirish kontseptsiyasi, aksincha, reklamaga markaziy o'rinlardan
birini ajratadi. Tadbirkorlik faoliyatining asosiy kuchi tovarni xaridorga "o'tkazish, tigishtirish"ga
sarflanadi. Bozor faoliyatini boshgarishda mazkur yo'nalishga alogador to'g'ridan to'g'ri sotish,
sotishga undovchi vositalarni ko'paytirish bilan bir gatorda tajovuzkor reklama ham tovarning
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sotilishini ta'minlashga xizmat giladi. "Reklama savdoning dvigatelidir" degan iboraning paydo
bo'lishi masalaning aynan shu tomoni bilan bog'lig.
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