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 Европейский Диснейленд находится в 32 км от Парижа. Это волшебный 

мир, созданный не только для детей, но и для их родителей, для семейного 

отдыха и совместного пребывания в сказочном королевстве. Диснейленд - это 

не просто парк развлечений, а целая страна, которая занимает 1943 гектара и 

условно поделена на пять "республик": страну приключений - Adventureland, 

страну фантазий - Fantasyland, страну открытий - Discoveryland, 

"пограничную" страну - Frontierland ("Дикий Запад") и главную улицу - Main 

Street. Ковбои, индейцы и золотоискатели, привидения и фантомы, персонажи 

любимых мультфильмов и сказочные герои будут целый день рядом с вами, 

пока вы будете развлекаться на всевозможных аттракционах, принимать 

участие в Параде или просто обедать в сказочном ресторане. Куда бы ни 

привели вас приключения, необычайная обстановка и незабываемые 

впечатления вам гарантированы! 

 Аквабульвар – самый крупный в Европе водный парк с пляжами на 

открытом воздухе и под стеклянной крышей – настоящий тропический рай, 

находится практически в центре Парижа. Здесь вас ждет мир водных 

развлечений и аттракционов: множество бассейнов, один из которых с 

искусственными волнами, горки большие и маленькие, водопады, гейзеры, 

солярий, сауна, джакузи. Круглый год температура воды и воздуха составляет 

+29 градусов. Аквабульвар - это еще и целый комплекс спортивных 

сооружений, множество ресторанов, кафе, баров и магазинов. Посещение 

этого водного рая – настоящий праздник для детей и взрослых. 

 Без преувеличения, достопримечательностей во Франции тысячи. 

Страна расположена в западной Европе между Атлантическим океаном и 

Средиземным морем. Есть общие границы со многими европейскими 

странами, а экономическая стабильность и высокий уровень жизни населения 

являются одними из первых в мире. 

 Франция для туристов предстает, как страна наполненная возвышенной 

романтикой, утонченным стилем и тонким вкусом прекрасного. История этой 

страны многогранна, кухня изысканна, а достопримечательности давно 

получили мировую известность и славу. 
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 “ЕТТИ ПИР ЗИЁРАТ КЛАСТЕРИ” БРЕНДИ ВА УНИНГ ХАЛҚАРО 

МИҚЁСДА НУФУЗИНИ ОШИРИШ ЙЎЛЛАРИ 

 
          Аннотация. Мақолада суфийлик зиёрат туристик хизматларни кўрсатишга 

ихтисослашган “Бухорйи Шарифнинг Етти Пир зиёрат кластери” брендининг 

тузилишини кўриб чиқиб, унинг халқаро миқёсда нуфузини оширишга қатарилган 

чора-тадбирлари тавсия этилади. 

       Калит сўзлар: зиёрат туризми, зиёрат кластери,бренд,туристик ҳудуд, “Парвоз 

этувчи қалб”. 

      Аннотация: В статье рассматривается структура бренда паломнического 

кластера “Семи Пиров Благородной Бухары”, специализирующегося на 

предоставлении суфийских паломническо-туристических услуг и рекомендуются 

меры по повышению его престижа на  международном уровне. 

     Ключевые слова:паломнический туризм, паломнический кластер, бренд, 

туристская дестинация,”Летающая душа”. 

      Abstract: The article examines the brand structure of the pilgrimage cluster "Seven 

Pirs of Noble Bukhara", which specializes in providing Sufi pilgrimage tourist services, 

and recommends measures to increase its prestige at the international level. 

       Keywords: pilgrimage tourism, pilgrimage cluster, brand, tourist destination, "Flying 

Soul". 

 

Ўзбекистон Республикаси Президенти Шавкат Мирзиёев 2021 йилдаги 

Олий Мажлисга ва Ўзбекистон халқига Мурожаатномасида “Туризмни 

ривожлантириш бўйича 2021 йилда ҳам изчил ислоҳотларни давом 

эттирамиз.Айниқса, зиёрат туризми ва ички туризмни ривожлантиришга 

алоҳида эътибор берилади”
38

, деб таъкидлади. Ушбу стратегик вазифани  

муваффақият билан бажариш учун хорижда синалган ва туризм соҳасини 

ҳудудий жиҳатдан самарали ташкил этиш ва хизмат кўрсатувчи 

субъектларининг қўшилган қиймат занжири билан боғланишини 

таъминлашга қодир бўлган кластер ёндашувида зиёрат туризмини 

ривожлантириш муҳим аҳамият касб этади. 

      Бухоро вилоятида суфийлик зиёрат туристик хизматларини кўрсатишга 

ихтисослашган “Етти Пир зиёрат кластери”ни тузиш ва халқаро миқёсда 

нуфузини ошириш жараёнида унинг брендини тузиш муҳим ҳисобланади. 

Мазкур кластер брендининг таркибий тузилиши Н.С.Ибрагимов томонидан 

тавсия этилган   туристик ҳудуд бренди формуласи асосида шакллантириш 

мақадга мувофиқ, деб ҳисоблаймиз. Ушбу формулага кўра туристик ҳудуд 

бренди “Туристик ҳудуд номи + Слоган(шиор) + Логотип”
39

 таркибий 

                                                           
38

 Президент Шавкат Мирзиёевнинг Олий Мажлисга ва Ўзбекистон халқига Мурожаатномаси. 

https://president.uz/uz/lists/view/4056  [29.12.2020]. 
39

 Ибрагимов Н.С. Туристик ҳудудни барқарор ривожлантиришнинг устувор йўналишлари.Бухоро.Durdona. 

2020. Б:153. 
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қисмлардан иборат бўлиши маъқул. “Етти Пир” зиёрат кластери брендини 

шакллантиришда биз зиёрат ҳудуди номи сифатида – “Бухорйи Шариф” (Holy 

Bukhara) ни танладик. Слоган ёхуд шиор сифатида “Етти Пир суфийлик 

зиёрати” (Pilgrimage into the Seven Sufi Saints) иборасини ва логотип сифатида 

эса “Парвоз этувчи қалб” рамзини танлашни мақсадга мувофиқ деб 

ҳисобладик.Биз “Етти Пир” зиёрат кластери брендини қуйидаги кўринишда 

тавсия этамиз (1-расмга қаранг). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1-расм. “Етти Пир кластери” бренди
40

 
 

“Етти Пир зиёрат кластери” ва унинг брендини халқаро миқёсда 

рақобатбардошлигини ошириш учун қуйидаги чора-тадбирларини амалга  

оширилиши биз  тавсия этамиз: 

1.Ислом ҳамкорлик ташкилоти ва фан-маданият (ISESCO)нинг қарорига кўра 

2020 йил 1 январдан эътиборан қадимий ва навқирон Бухоро шаҳри Ислом 

маданияти пойтахти унвонини қабул қилиб олиши ва ушбу брендининг 

халқаро миқёсда нуфузини ошириш учун ҳудудда мавжуд бўлган кўпгина 

муқаддас жой ва табаррук қадамжоларнинг зиёратчилар нигоҳидан 

жозибадорлигини ошириш, “Етти Пир” зиёрат кластерининг таклиф 

тизимини диверсификатциялаш ва ҳудудга наф келтира олишга қаратилган  

чора-тадбирларни ишлаб чиқиб, амалга ошириш.                                                                                                           

2.“Хожагон-Нақшбандия” таълимоти олтин ҳалқаси намояндаларининг 

табаррук масканлари тўғрисида мукаммал маълумолар банкини яратиб, 

Бухоро вилоя-тининг “Етти Пир” зиёрат кластерининг электрон 

платформасига киритиш.  

                                                           
40

 Манба: муаллиф ишланмаси. 

 

 

 

       HOLY BUKHARA 
             Pilgrimage into the Seven Sufi Saints 
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